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ABSTRAK

FALIA SALSABILASANI. Pengaruh Bauran Pemasaran terhadap Keputusan
Pembelian Konsumen Sayuran Hidroponik di PT ASABI. Dibimbing oleh
HERMAWAN WANA.

PT ASABI merupakan perusahaan yang bergerak di bidang budidaya sayuran
hidroponik. PT ASABI mengalami peningkatan penjualan setiap tahunnya, namun
jumlah penjualan setiap bulannya masih berfluktuatif dan belum konsisten. Kondisi
tersebut menunjukan bahwa keputusan pembelian konsumen diduga dipengaruhi
oleh penilaian konsumen terhadap bauran pemasaran yang diterapkan perusahaan.
Penelitian ini bertujuan untuk menggambarkan karakteristik responden sekaligus
menganalisis pengaruh bauran pemasaran terhadap keputusan pembelian
konsumen. Penelitian ini dilakukan dengan menggunakan analisis Structural
Equation Modeling (SEM) dengan pendekatan Partial Least Square (PLS). Hasil
penelitian menunjukkan bahwa variabel produk, harga, dan tempat (distribusi)
berpengaruh secara signifikan terhadap keputusan pembelian konsumen. Variabel
tempat atau distribusi merupakan faktor yang paling dominan terhadap keputusan
pembelian konsumen.

Kata kunci: bauran pemasaran, hidroponik, keputusan pembelian, SEM-PLS

ABSTRACT

FALIA SALSABILASANI. The Effect of the Marketing Mix on Consumer
Purchasing Decisions for Hydroponic Vegetables at PT ASABI. Supervised by
HERMAWAN WANA.

PT ASABI is a company engaged in the cultivation of hydroponic vegetables.
Although the company's annual sales have shown an increasing trend, monthly sales
continue to fluctuate and have not yet stabilized. This condition indicates that
consumers' purchasing decisions may be influenced by their perceptions of the
company's marketing mix. This study aims to describe the characteristics of the
respondents and to analyze the effect of the marketing mix on consumers'
purchasing decisions. The study employed Structural Equation Modeling (SEM)
with the Partial Least Squares (PLS) approach as the data analysis method. The
results indicate that the product, price, and place (distribution) variables have a
significant effect on consumers' purchasing decisions. Among these variables, place
(distribution) is the most dominant factor influencing consumers' purchasing
decisions.

Keywords: hydroponics, marketing mix, purchasing decisions, SEM-PLS
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karunia, dan hidayah-Nya sehingga penulis dapat menyelesaikan proyek akhir yang
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Hidroponik di PT ASABI" sebagai salah satu syarat untuk memperoleh gelar
Sarjana Terapan.

Penyusunan proyek akhir ini tidak terlepas dari bantuan, bimbingan,
dukungan, serta doa dari berbagai pihak. Oleh karena itu, penulis menyampaikan
terima kasih yang sebesar-besarnya kepada Bapak Ir. Hermawan Wana, M.Si.
selaku dosen pembimbing yang telah meluangkan waktu, memberikan bimbingan,
arahan, masukan, dan motivasi kepada penulis selama proses penyusunan proyek
akhir. Penulis juga menyampaikan terima kasih kepada Ibu Ayutyas Sayekti, S.E.,
M.Si. selaku dosen penguji atas kritik, saran, dan masukan yang membangun
sehingga proyek akhir ini menjadi lebih baik. Ucapan terima kasih juga penulis
sampaikan kepada Ibu Intani Dewi, S.Pt., M.Sc., M.Si. selaku Ketua Program Studi
Manajemen Agribisnis Sekolah Vokasi Institut Pertanian Bogor, serta seluruh
dosen dan tenaga kependidikan Program Studi Manajemen Agribisnis yang telah
memberikan ilmu pengetahuan, bimbingan, dan pelayanan akademik selama
penulis menempuh pendidikan.

Penulis juga menyampaikan terima kasih kepada seluruh jajaran manajemen
dan karyawan PT ASABI yang telah memberikan kesempatan kepada penulis untuk
melaksanakan kegiatan magang. Kesempatan tersebut memberikan pengalaman,
ilmu pengetahuan, bimbingan, serta wawasan yang sangat berharga dan menjadi
salah satu bekal dalam proses penyusunan proyek akhir ini. Penulis menyadari
bahwa proyek akhir ini masih memiliki berbagai keterbatasan dan jauh dari kata
sempurna. Oleh karena itu, kritik dan saran yang bersifat membangun sangat
diharapkan sebagai bahan evaluasi dan penyempurnaan karya ilmiah ini. Penulis
berharap proyek akhir ini dapat memberikan manfaat bagi pembaca, menambah
khazanah ilmu pengetahuan, serta menjadi referensi bagi penelitian selanjutnya.
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