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RINGKASAN 

 
GARY LEROY SECUNDA NEVILLE SIAHAAN. Implementasi Teknik 

Pengeditan dalam Produksi Web Series Company Profile untuk Menciptakan Efek 

Visual yang Imersif (Implementation of Editing Techniques in Company Profile 

Web Series Production to Create Immersive Visual Effects) Dibimbing oleh 

WAHYU BUDI PRIATNA. 

 

Perkembangan bisnis kedai kopi modern saat ini menuntut penyediaan 

ruang sosial yang mengedepankan kenyamanan komunal atau homely vibes. Café 

Halaman Omah memiliki keunggulan fisik dan atmosfer yang hangat, namun belum 

memiliki representasi digital yang optimal sebagai media promosi. Konten statis 

dirasa belum cukup untuk membangun kedekatan emosional dengan target audiens 

generasi muda di media sosial. Oleh karena itu, diperlukan strategi narasi visual 

berbentuk web series company profile yang mampu menyampaikan pengalaman 

ruang fisik tersebut secara virtual. Proyek akhir ini bertujuan untuk menerapkan dan 

menjelaskan implementasi teknik rhythmic editing pada tahap pascaproduksi guna 

menciptakan efek visual yang imersif, serta mengelola tempo visual dan 

sinkronisasi audio untuk menyampaikan pesan kehangatan secara efektif. 

Pelaksanaan proyek ini dilakukan melalui empat tahapan utama, yaitu pra-

produksi, produksi, pascaproduksi, dan publikasi. Penulis berfokus pada peran 

editor dengan menerapkan teori rhythmic editing. Proses penyuntingan mencakup 

seleksi materi rekaman mentah, perakitan gambar utama (A-roll) dan pendukung 

(B-roll), penyesuaian durasi potongan gambar dengan ketukan audio (audio beat 

matching), serta pengaturan tempo visual. Selain itu, dilakukan sinkronisasi suara 

dialog dengan efek suara lingkungan (ambient sound) untuk memperkuat 

pengalaman sensorik, serta penerapan colour grading bernuansa cahaya matahari 

sore (golden hour) pada rekaman berformat logaritmik guna mempertegas identitas 

merek kafe. Setiap tahap pengerjaan dievaluasi secara kolaboratif bersama tim 

produksi dan divalidasi oleh pihak mitra. 

Hasil proyek menunjukkan bahwa penerapan teknik penyuntingan berirama 

(rhythmic editing) sangat krusial dalam menciptakan ilusi ruang yang imersif bagi 

penonton. Pemotongan gambar yang diselaraskan secara matematis dengan ketukan 

musik latar berhasil menyamarkan sekat-sekat teknis antarkamera, sehingga transisi 

adegan terasa mengalir secara natural dan meminimalisasi distraksi visual.  

Pengelolaan tempo dan integrasi elemen suara sukses mentransmisikan atmosfer 

nyata Café Halaman Omah ke dalam layar digital secara persuasif. Proyek akhir ini 

menghasilkan karya audiovisual berupa empat episode web series company profile 

berformat vertikal yang diunggah di Instagram Reels. Karya ini tidak hanya 

berfungsi sebagai media promosi yang memikat secara estetika, tetapi juga 

membuktikan bahwa pendekatan ritme audiovisual yang tepat dapat memperkuat 

komunikasi identitas merek dan membangun keterlibatan audiens secara organik. 

 

Kata Kunci: Company Profile, Efek Imersif, Pascaproduksi, Rhythmic Editing, Web 

                    Series. 

   



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

 

 

 



 

 

SUMMARY 

 
GARY LEROY SECUNDA NEVILLE SIAHAAN. Implementation of 

Editing Techniques in Company Profile Web Series Production to Create 

Immersive Visual Effects. Supervised by WAHYU BUDI PRIATNA. 

 

The current development of the modern coffee shop business demands the 

provision of social spaces that prioritize communal comfort or homely vibes. Café 

Halaman Omah has physical advantages and a warm atmosphere, but it does not 

yet have an optimal digital representation as a promotional medium. Static content 

is considered insufficient to build emotional closeness with the young generation 

target audience on social media. Therefore, a visual narrative strategy in the form 

of a company profile web series is needed to convey the physical space experience 

virtually. This final project aims to apply and explain the implementation of 

rhythmic editing techniques in the post-production stage to create immersive visual 

effects, as well as to manage visual tempo and audio synchronization to convey the 

message of warmth effectively. 

The implementation of this project was carried out through four main stages: 

pre-production, production, post-production, and publication. The author focused 

on the role of the editor by applying rhythmic editing theory. The editing process 

included selecting raw footage, assembling the main shots (A-roll) and supporting 

shots (B-roll), adjusting the duration of the cuts with audio beats (audio beat 

matching), and setting the visual tempo. In addition, the synchronization of 

dialogue with ambient sound was carried out to enhance the sensory experience, 

alongside the application of golden hour-nuanced color grading on logarithmic-

format footage to emphasize the cafe's brand identity. Each stage of work was 

evaluated collaboratively with the production team and validated by the partner. 

The project results show that the application of rhythmic editing techniques 

is highly crucial in creating an immersive spatial illusion for the audience. The 

cutting of shots, which was mathematically synchronized with the background 

music beats, successfully disguised the technical boundaries between cameras, 

allowing scene transitions to flow naturally and minimizing visual distraction. The 

management of tempo and the integration of sound elements successfully 

transmitted the real atmosphere of Café Halaman Omah onto the digital screen 

persuasively. This final project produced an audiovisual work in the form of four 

vertical-format company profile web series episodes uploaded to Instagram Reels. 

This work not only functions as an aesthetically captivating promotional medium, 

but also proves that the right audiovisual rhythm approach can strengthen brand 

identity communication and build audience engagement organically. 

 

Keywords: Company Profile, Immersive Effects, Post-production, Rhythmic  

       Editing, Web Series. 
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