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 Dengan ini saya menyatakan bahwa laporan akhir dengan judul “Proses 

Kreatif Desain Company Profile Teman Pergi dalam Media Booklet dan Flipbook” 

adalah karya saya dengan arahan dari dosen pembimbing dan belum diajukan dalam 

bentuk apa pun kepada perguruan tinggi mana pun. Sumber informasi yang berasal 

atau dikutip dari karya yang diterbitkan maupun tidak diterbitkan dari penulis lain 

telah disebutkan dalam teks dan dicantumkan dalam Daftar Pustaka di bagian akhir 

laporan akhir ini. 

Dengan ini saya melimpahkan hak cipta dari karya tulis saya kepada Institut 

Pertanian Bogor. 
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RINGKASAN 

 
ANNISA DWI RAHMA GISSELA. Proses Kreatif Desain Company Profile 

Teman Pergi dalam Media Booklet dan Flipbook. Dibimbing oleh ALFI 

RAHMAWATI. 

 

Teman Pergi merupakan perusahaan yang bergerak di bidang penyediaan jasa 

sewa mobil bulanan yang melayani kebutuhan mobilitas masyarakat serta 

membangun kerja sama dengan berbagai pihak. Sebagai perusahaan yang terus 

berkembang, Teman Pergi membutuhkan media komunikasi visual yang mampu 

merepresentasikan identitas, layanan, serta nilai profesional perusahaan secara 

informatif dan relevan. Company profile yang digunakan sebelumnya masih 

memiliki keterbatasan dalam penyusunan hierarki informasi, konsistensi visual, dan 

bentuk penyajian yang sesuai dengan perkembangan media komunikasi saat ini. 

Kondisi tersebut menjadi urgensi dalam perancangan ulang company profile 

sebagai upaya mendukung keberlanjutan (sustainability) perusahaan melalui media 

komunikasi yang adaptif terhadap perkembangan zaman. Pembaruan media 

diharapkan tidak hanya meningkatkan kualitas penyampaian informasi, tetapi juga 

membantu Teman Pergi mempertahankan relevansi identitas dan citra profesional 

perusahaan dalam menghadapi arus komunikasi yang semakin modern dan dinamis. 

Proses kreatif desain company profile dilakukan melalui media booklet cetak 

dan flipbook digital interaktif dengan tujuan menghasilkan media komunikasi yang 

informatif, komunikatif, terstruktur, dan mampu mendukung kebutuhan branding, 

promosi, serta kerja sama bisnis perusahaan. Pada perancangannya, teori 4 Stages 

of Creativity yang dikemukakan oleh Graham Wallas menjaddi pendukung dan 

meliputi setiap prosesnya dengan tahap Preparation, Incubation, Illumination, dan 

Verification yang digunakan untuk melalui evaluasi dan penyempurnaan rancangan 

bersama pihak mitra untuk memastikan kesesuaian desain dengan kebutuhan 

komunikasi perusahaan. 

Penerapan C.R.A.P. Design Principles oleh Robin Williams yang meliputi 

Contrast, Repetition, Alignment, dan Proximity menjadi landasan dalam 

membangun struktur visual company profile. Penerapan keempat prinsip tersebut 

membantu menghasilkan penyajian informasi yang lebih terstruktur, memiliki 

hierarki visual yang jelas, serta menciptakan kesatuan visual pada media booklet 

dan flipbook. Penyederhanaan komposisi dan pengelompokan informasi juga 

dilakukan untuk meningkatkan keterbacaan serta menghasilkan tampilan yang lebih 

profesional dan sesuai dengan karakter perusahaan. 

Hasil perancangan menghasilkan dua media utama, yaitu booklet cetak dan 

flipbook digital yang interaktif melalui Heyzine Flipbooks. Melalui kombinasi 

media cetak dan digital juga menjadi upaya untuk mendukung keberlanjutan 

komunikasi perusahaan agar mampu beradaptasi terhadap perkembangan media 

dan kebutuhan komunikasi di masa mendatang, sehingga identitas serta citra 

profesional Teman Pergi dapat terus direpresentasikan secara relevan seiring 

dengan perkembangan perusahaan. 
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Puji syukur penulis panjatkan kepada Allah SWT atas segala karunia-Nya 

sehingga laporan tugas akhir sebagai syarat kelulusan berhasil diselesaikan. Proyek 

tugas akhir yang dilakukan oleh penulis adalah membuat Booklet dan Flipbook 

Company Profile untuk mitra Teman Pergi dengan peran penulis sebagai Graphic 

Designer, sehingga judul dari laporan ini adalah “Proses Kreatif Desain Company 

Profile Teman Pergi dalam Media Booklet dan Flipbook”. 

Penyusunan proyek akhir ini tidak terlepas dari bantuan, bimbingan, dan 

dukungan dari berbagai pihak. Penulis menyampaikan ucapan terima kasih kepada: 
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dukungan, motivasi, serta semangat kepada penulis selama menjalani 

perkuliahan hingga penyusunan proyek akhir. 

7. Sahabat penulis, yaitu Rafqi, Arsalan, Heyssa, Brenda, Mayva, Mutiara, Silfa, 

Raisa, dan Dinda yang selalu memberikan dukungan, semangat, dan 

kebersamaan selama masa perkuliahan. 
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penulis. 
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banyak pembelajaran positif, serta selalu mendukung penulis selama proses 

perkuliahan hingga penyusunan proyek akhir. 

10. Terakhir, kepada diri penulis sendiri yang telah berjuang, bertahan, dan 

menyelesaikan seluruh proses perkuliahan serta penyusunan proyek akhir 

dengan penuh usaha. 

Semoga proyek akhir ini dapat bermanfaat bagi pihak yang membutuhkan 
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