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Dengan ini saya menyatakan bahwa laporan proyek akhir dengan judul
“Pembuatan Konten dalam Mendukung Komunikasi Pemasaran Digital pada
Instagram dan TikTok Agrowisata Desa Sukaresmi” adalah karya saya dengan
arahan dari dosen pembimbing dan belum diajukan dalam bentuk apa pun kepada
perguruan tinggi mana pun. Sumber informasi yang berasal atau dikutip dari karya
yang diterbitkan maupun tidak diterbitkan dari penulis lain telah disebutkan dalam
teks dan dicantumkan dalam Daftar Pustaka di bagian akhir laporan akhir ini.
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RINGKASAN

SILMI SYABANA. Pembuatan Konten dalam Mendukung Komunikasi Pemasaran
Digital pada Instagram dan TikTok Agrowisata Desa Sukaresmi. Content Creation
in Support of Digital Marketing Communication on Instagram and TikTok at
Sukaresmi  Village Agrotourism. Dibimbing oleh BAYU SURIAATMAIJA
SUWANDA.

Agrowisata Desa Sukaresmi merupakan destinasi wisata berbasis edukasi
yang memiliki potensi pada bidang pertanian, peternakan, alam, dan sejarah.
Meskipun memiliki daya tarik yang beragam, kegiatan promosi yang dilakukan
masih belum optimal sehingga potensi tersebut belum dikenal secara luas.
Pemanfaatan media sosial, khususnya Instagram dan TikTok, menjadi salah satu
upaya untuk mendukung komunikasi pemasaran digital dalam memperkenalkan
Agrowisata Desa Sukaresmi kepada masyarakat.

Proyek akhir ini bertujuan menjelaskan proses pembuatan konten oleh
content creator dalam mendukung komunikasi pemasaran digital Agrowisata Desa
Sukaresmi dengan pendekatan model AIDA, serta menganalisis penyesuaian
konten pada Instagram dan TikTok. Proyek dilaksanakan pada Februari hingga Mei
2026 menggunakan metode deskriptif kualitatif. Data diperoleh melalui observasi,
wawancara, dokumentasi, dan praktik langsung sebagai content creator.

Hasil proyek menunjukkan bahwa proses pembuatan konten dilakukan
melalui tiga tahapan, yaitu pra-produksi, produksi, dan pasca-produksi. Tahap pra-
produksi meliputi observasi lapangan, memahami content planning, dan
mengidentifikasi potensi visual. Tahap produksi dilakukan melalui pengambilan
foto dan video menggunakan teknik cinematic shot, close-up shot, dan format
vertikal. Selanjutnya, tahap pasca-produksi meliputi penyuntingan video,
penambahan voice over, musik latar, subtitle, hook, serta penyesuaian format
konten sesuai karakteristik platform.

Penyesuaian strategi konten menunjukkan bahwa Instagram lebih
difokuskan untuk membangun identitas visual destinasi melalui penyajian
informasi yang terstruktur dan tampilan yang konsisten, sedangkan TikTok
dimanfaatkan untuk memperluas jangkauan audiens melalui video pendek yang
dinamis dan mengikuti tren. Perbedaan karakteristik kedua platform tersebut
memengaruhi proses produksi dan penyajian konten agar pesan yang disampaikan
lebih efektif.

Selama pelaksanaan proyek, content creator berperan dalam
mendokumentasikan potensi wisata, mengolah materi visual menjadi konten digital,
serta menyesuaikan hasil akhir dengan kebutuhan masing-masing platform. Secara
keseluruhan, proyek ini menunjukkan bahwa proses pembuatan konten yang
dilakukan secara sistematis mampu mendukung komunikasi pemasaran digital dan
membantu meningkatkan visibilitas Agrowisata Desa Sukaresmi melalui Instagram
dan TikTok.

Kata kunci: Agrowisata, content creator, Instagram, komunikasi pemasaran digital,
TikTok.
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