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PERNYATAAN MENGENAI LAPORAN AKHIR DAN 

SUMBER INFORMASI SERTA PELIMPAHAN HAK CIPTA 

Dengan ini saya menyatakan bahwa laporan akhir dengan judul “Strategi 

Sutradara dalam Manajemen Produksi pada Pembuatan Video Kampanye Hari 

Bumi Blp Beauty” adalah karya saya dengan arahan dari dosen pembimbing dan 

belum diajukan dalam bentuk apa pun kepada perguruan tinggi mana pun. Sumber 

informasi yang berasal atau dikutip dari karya yang diterbitkan maupun tidak 

diterbitkan dari penulis lain telah disebutkan dalam teks dan dicantumkan dalam 

Daftar Pustaka di bagian akhir laporan akhir ini. 

Dengan ini saya melimpahkan hak cipta dari karya tulis saya kepada Institut 

Pertanian Bogor. 
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RINGKASAN 

 
ALSAKTI ALAMANDA TR PUTRA. Strategi Sutradara dalam Manajemen 

Produksi pada Pembuatan Video Kampanye Hari Bumi Blp Beauty. Dibimbing oleh 

LEONARD DHARMAWAN. 

 

Meningkatnya perkembangan industri kecantikan turut menimbulkan 

permasalahan lingkungan berupa bertambahnya limbah kemasan kosmetik. Sebagai 

bentuk kepedulian terhadap isu tersebut, BLP Beauty menjalankan program 

#BLPRecycle yang bertujuan meningkatkan kesadaran masyarakat mengenai 

pentingnya pengelolaan limbah kosmetik secara bertanggung jawab. Video 

kampanye Hari Bumi bertema Earth Day with BLP yang dikemas dalam bentuk 

short movie dengan pendekatan storytelling dibuat untuk mendukung program 

tersebut. Proyek akhir ini bertujuan menganalisis strategi sutradara dalam 

manajemen produksi pada pembuatan video kampanye Hari Bumi BLP Beauty. 

Fokus kajian diarahkan pada peran sutradara dalam mengelola proses produksi 

melalui tahapan pra-produksi, produksi, dan pasca-produksi dengan pendekatan 

manajemen POAC (Planning, Organizing, Actuating, dan Controlling). Proyek 

dilaksanakan pada Februari hingga Mei 2026 melalui kerja sama dengan PT Lizzie 

Parra Kreasi (BLP Beauty). Metode yang digunakan adalah observasi partisipatif. 

Sutradara bertanggung jawab mengarahkan proses kreatif dan teknis dalam 

pembuatan video kampanye. Hasil proyek menunjukkan bahwa strategi sutradara 

berperan penting dalam memastikan seluruh tahapan produksi berjalan secara 

terencana, terkoordinasi, dan sesuai dengan tujuan kampanye. Tahap pra-produksi 

menjadi tahap sutradara melakukan pengembangan konsep, pembedahan naskah, 

perancangan storyboard, survei lokasi, dan seleksi talent. Sutradara pada tahap 

produksi,mengoordinasikan kru, mengarahkan talent, mengendalikan jalannya 

produksi, serta mengawasi kualitas teknis pengambilan gambar dan suara. Tahap 

pasca-produksi merupakan tahap sutradara melakukan pengawasan proses editing, 

evaluasi, dan revisi untuk memastikan kesesuaian video dengan konsep kreatif, 

identitas merek, dan tujuan komunikasi kampanye. Video kampanye yang 

dihasilkan berhasil menyampaikan pesan kepedulian lingkungan melalui 

pendekatan visual yang menarik dan mudah dipahami audiens. Penerapan strategi 

sutradara berbasis manajemen produksi POAC membantu menciptakan proses 

produksi yang efektif serta mendukung penguatan posisi BLP Beauty sebagai merek 

kecantikan yang memiliki komitmen terhadap keberlanjutan lingkungan. 

 

Kata kunci: komunikasi pemasaran, manajemen produksi, POAC, posisi merek, 

strategi sutradara, video kampanye. 
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Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa 

mencantumkan atau menyebutkan sumbernya. Pengutipan hanya untuk 
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PRAKATA 

Puji dan syukur penulis panjatkan ke hadirat Allah Swt. atas segala rahmat, 

karunia, dan ridha-Nya sehingga karya ilmiah ini dapat diselesaikan dengan baik. 

Tugas akhir yang dilaksanakan pada bulan Februari 2026 sampai dengan Juni 2026 

ini mengangkat tema produksi media digital dengan judul “Strategi Sutradara dalam 

Manajemen Produksi pada Pembuatan Video Kampanye Hari Bumi BLP Beauty.” 

Penyusunan tugas akhir ini tidak terlepas dari bantuan, dukungan, bimbingan, 

serta doa dari berbagai pihak. Oleh karena itu, pada kesempatan ini penulis ingin 

menyampaikan rasa terima kasih dan penghargaan yang sebesar-besarnya kepada: 

1. Keluarga tercinta, yaitu mama, papa, dan kakak yang selalu mendukung setiap 

keputusan penulis dan selalu menyertakan melalui doa, dukungan, perhatian, 

serta kasih sayang yang tidak pernah berhenti selama penulis menjalani masa 

perkuliahan. 

2. Dr. Leonard Dharmawan, S.P., M.Si. selaku dosen pembimbing yang telah 

memberikan bimbingan, arahan, motivasi, serta berbagai masukan yang sangat 

berharga selama proses penyusunan tugas akhir ini. 

3. Dr. Hudi Santoso, S.Sos., M.P. selaku Kepala Program Studi Komunikasi 

Digital dan Media yang telah memberikan arahan dan dukungan selama penulis 

menempuh pendidikan di IPB University. 

4. Ir. Suparman, M.M. selaku dosen pembimbing sebelumnya yang telah banyak 

memberikan masukan terkait format penulisan dan menambah pengetahuan 

penulis terhadap PPKI. 

5. Seluruh dosen dan tenaga kependidikan Program Studi Komunikasi Digital dan 

Media, Sekolah Vokasi IPB University yang telah memberikan ilmu, 

pengalaman, serta bantuan selama masa perkuliahan. 

6. BLP Beauty khususnya Feliciana Tanubrata, S.Ds. sebagai mitra proyek akhir 

yang telah memberikan kesempatan, dukungan, serta pengalaman berharga 

bagi penulis dalam pelaksanaan proyek dan penelitian ini. 

7. Teman-teman mahasiswa Program Studi Komunikasi Digital dan Media 

angkatan 59 yang telah membersamai dan menemani perjalanan semasa kuliah. 

8. Seluruh pihak yang tidak dapat disebutkan satu per satu yang telah membantu 

dan mendukung penulis dalam menyelesaikan tugas akhir ini. 

Penulis berharap agar karya tulis ilmiah ini dapat bermanfaat bagi pembaca 

dalam ilmu pengetahuan, khususnya di bidang komunikasi digital, komunikasi 

pemasaran, dan produksi film, serta menjadi referensi dalam melaksanakan proyek 

serupa. 
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