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ABSTRAK

SALMA SAFIRA. Strategi Pemasaran melalui TikTok untuk Meningkatkan
Penjualan pada A.F.Y Farm. Dibimbing oleh VERALIANTA BR. SEBAYANG.

A.F.Y Farm merupakan usaha peternakan domba di Kecamatan Ciampea,
Kabupaten Bogor yang belum mengoptimalkan pemanfaatan TikTok sebagai media
pemasaran sehingga jangkauan pasar dan penjualan masih terbatas. Penelitian ini
bertujuan menganalisis strategi pemasaran melalui TikTok, hubungan /ike, dan view
TikTok terhadap penjualan, serta dampaknya terhadap kinerja usaha. Penelitian
menggunakan metode campuran dengan analisis Segmentation, Targeting,
Positioning (STP), bauran pemasaran (4P), uji korelasi rank spearman, analisis R/C
rasio, dan sales growth. Hasil penelitian menunjukkan bahwa penerapan strategi
pemasaran melalui TikTok meningkatkan jumlah followers dari 143 menjadi 504
dan jumlah likes dari 239 menjadi 3.115. Hasil uji rank spearman menunjukkan
bahwa /ike dan view memiliki hubungan positif terhadap penjualan. Selain itu, nilai
R/C rasio meningkat dari 1,39 menjadi 1,61 dan sales growth mencapai 103%.
Penerapan strategi pemasaran melalui TikTok memberikan dampak positif terhadap
peningkatan jangkauan promosi, engagement, penjualan, dan kinerja usaha
sehingga dapat menjadi strategi pemasaran digital bagi A.F.Y Farm.

Kata kunci: bauran pemasaran, peternakan domba, R/C rasio, uji rank spearman,
TikTok

ABSTRACT

SALMA SAFIRA. Marketing Strategy through TikTok to Increase Sales at A.F.Y
Farm. Supervised by VERALIANTA BR. SEBAYANG.

A.F.Y Farm is a sheep farming business located in Ciampea District, Bogor
Regency, that has not yet optimized the use of TikTok as a marketing platform,
resulting in limited market reach and sales. This study aimed to analyze the
implementation of marketing strategies through TikTok, examine the relationship
between TikTok like, view on sales, and evaluate their impact on business
performance. The study employed a mixed methods approach using Segmentation,
Targeting, Positioning (STP) analysis, the marketing mix (4P), spearman rank
correlation analysis, R/C ratio analysis, and sales growth analysis. The results
showed that the implementation of the TikTok marketing strategy increased the
number of followers from 143 to 504 and the number of likes from 239 to 3,115.
The spearman rank correlation analysis indicated that like and view had a positive
relationship with sales. In addition, the R/C ratio increased from 1.39 to 1.61, while
sales growth reached 103%. The implementation of the TikTok marketing strategy
had a positive impact on promotional reach, engagement, sales, and business
performance, making it a suitable digital marketing strategy for A.F.Y Farm.

Keywords: marketing mix, R/C ratio, sheep farming, spearman rank correlation,
TikTok
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PRAKATA

Puji dan syukur penulis panjatkan kepada Allah Subhanahu Wa Ta'ala atas
segala limpahan karunia dan rahmat-Nya sehingga tugas akhir ini dapat
diselesaikan dengan baik. Tugas akhir yang berjudul "Strategi Pemasaran melalui
TikTok untuk Meningkatkan Penjualan pada A.F.Y Farm" ini disusun berdasarkan
hasil kegiatan magang industri yang dilaksanakan selama enam bulan, terhitung
sejak bulan Juli hingga Desember 2025 di A.F.Y Farm, Ciampea, Kabupaten
Bogor. Penulisan tugas akhir ini ditujukan sebagai salah satu prasyarat kelulusan
untuk memperoleh gelar Sarjana Terapan pada Program Studi Manajemen
Agribisnis, Sekolah Vokasi, Institut Pertanian Bogor.

Dalam proses penyusunan hingga penyelesaian tugas akhir ini, penulis
mendapatkan banyak bimbingan, arahan, serta dukungan berharga dari berbagai
pihak. Penulis menyampaikan terima kasih yang sebesar-besarnya kepada Dr.
Veralianta Br Sebayang, S.P., M.Si. selaku dosen pembimbing yang telah
meluangkan waktu untuk memberikan arahan, saran, dan bimbingan yang sangat
bernilai demi kesempurnaan tugas akhir ini. Penghargaan dan terima kasih juga
penulis tujukan kepada dosen penguji kepada Dr. Doni Sahat Tua Manalu, S.E.,
M.Si. atas segala masukan akademik, koreksi, serta kritik membangun yang
diberikan selama proses perbaikan karya ilmiah ini. Selain itu, ucapan terima kasih
disampaikan kepada Intani Dewi, S.Pt., M.Sc., M.Si. selaku Ketua Program Studi
Manajemen Agribisnis dan Dr. Ir. Aceng Hidayat, M.T. selaku Dekan Sekolah
Vokasi Institut Pertanian Bogor.

Penulis juga menyampaikan apresiasi dan terima kasih yang mendalam
kepada seluruh jajaran manajemen serta karyawan di A.F.Y Farm, khususnya
kepada Pak Yusuf Munandar selaku direktur perusahaan dan Pak Ridwan Abdul
Haris selaku manajer produksi, serta para karyawan yang telah memberikan izin
riset, membantu proses pengumpulan data lapangan, serta memberikan arahan
profesional selama kegiatan magang industri berlangsung. Rasa terima kasih yang
tidak terhingga penulis persembahkan kepada ayah, ibu, dan seluruh keluarga besar
yang senantiasa memberikan doa, kasih sayang, serta dukungan sepanjang masa
studi penulis. Tidak lupa, terima kasih saya ucapkan juga kepada seluruh rekan-
rekan mahasiswa Manajemen Agribisnis, terutama angkatan 2022, atas bantuan,
semangat, dan kebersamaannya. Semoga tugas akhir ini dapat memberikan manfaat
nyata bagi pihak-pihak yang membutuhkan serta berkontribusi positif bagi
kemajuan ilmu pengetahuan di bidang agribisnis.

Bogor, Juli 2026

Salma Safira
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