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ABSTRAK 

ALIF RIDHA DZIKRULLAH. Analisis Pemasaran Melon Hidroponik Di 

Kabupaten Trenggalek. Dibimbing oleh Dr. Ir. SUHARNO, M.Adev  

 

Melon hidroponik merupakan komoditas hortikultura bernilai ekonomi tinggi yang 

memerlukan sistem pemasaran sesuai dengan karakteristik mutu produknya. 

Penelitian ini bertujuan menganalisis saluran pemasaran, lembaga pemasaran, 

fungsi pemasaran, marjin pemasaran, farmer’s share, rasio keuntungan terhadap 

biaya pemasaran, dan efisiensi pemasaran melon hidroponik di Kabupaten 

Trenggalek. Penelitian dilaksanakan pada Maret–Mei 2026. Responden petani 

ditentukan dengan metode sensus sebanyak 30 orang, sedangkan responden 

lembaga pemasaran ditentukan dengan metode snowball sampling sebanyak 12 

orang. Data dianalisis secara deskriptif kualitatif dan kuantitatif. Hasil penelitian 

mengidentifikasi tiga saluran pemasaran yang melibatkan petani, pedagang 

pengumpul, pedagang besar, pedagang pengecer, dan konsumen. Saluran melalui 

pedagang pengumpul merupakan saluran yang paling dominan karena mampu 

menyerap hasil panen dalam jumlah besar dan menjangkau pasar yang lebih luas. 

Sementara itu, saluran pemasaran langsung menghasilkan farmer’s share tertinggi, 

sedangkan saluran melalui pedagang pengumpul memiliki marjin pemasaran 

tertinggi akibat rantai pemasaran yang lebih panjang. 

 

Kata kunci: efisiensi pemasaran, farmer’s share, marjin pemasaran, melon 

hidroponik, saluran pemasaran 

ABSTRACT 

ALIF RIDHA DZIKRULLAH. Marketing Analysis of Hydroponic Melon in 

Trenggalek Regency. Supervised by Dr. Ir. SUHARNO, M.Adev. 

 

Hydroponic melon is a high-value horticultural commodity that requires a 

marketing system suited to its quality characteristics. This study aimed to analyze 

the marketing channels, marketing institutions, marketing functions, marketing 

margins, farmer’s share, profit-to-marketing-cost ratio, and marketing efficiency of 

hydroponic melon in Trenggalek Regency. The study was conducted from March 

to May 2026. Farmer respondents were selected using a census method involving 

30 farmers, while 12 marketing institution respondents were identified through 

snowball sampling. Data were analyzed using qualitative descriptive and 

quantitative approaches. The results identified three marketing channels involving 

farmers, collectors, wholesalers, retailers, and consumers. The channel through 

collectors was the most dominant due to its ability to absorb large production 

volumes and reach broader markets. The direct marketing channel generated the 

highest farmer’s share, whereas the collector channel recorded the highest 

marketing margin due to its longer marketing chain. 

Keywords: farmer’s share, hydroponic melon, marketing channel, marketing 

efficiency, marketing margin
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