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ABSTRAK 

ALYA AZ ZAHRA IRIANA PUTRI. Strategi Konvergensi Media Radio Republik 

Indonesia Bogor dalam Menghadapi Era Digital. Dibimbing oleh HADIYANTO. 

 

Perkembangan teknologi informasi dan komunikasi mengakibatkan 

perubahan terhadap pola konsumsi media masyarakat. Kondisi tersebut menuntut 

media konvensional seperti radio untuk melakukan transformasi dan adaptasi. 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis penerapan strategi konvergensi media 

pada RRI Bogor. Penelitian ini menggunakan metode studi kasus dengan 

pendekatan kualitatif. Data dikumpulkan melalui wawancara, observasi, studi 

dokumen, dan studi pustaka. Hasil penelitian menunjukkan bahwa RRI Bogor telah 

berhasil dalam melakukan penerapan empat dari lima dimensi konvergensi media. 

Namun, pada dimensi kepemilikan, RRI Bogor tidak menunjukkan adanya bentuk 

konvergensi kepemilikan diakibatkan oleh status kepemilikan RRI sebagai media 

milik negara. Berdasarkan hasil analisis SWOT dapat diketahui bahwa strategi 

konvergensi media yang dijalankan oleh RRI Bogor berada pada posisi yang cukup 

potensial untuk berkembang.  

 

Kata Kunci: analisis swot, konvergensi media, radio. 

 

 

ABSTRACT  
 

ALYA AZ ZAHRA IRIANA PUTRI. Media Convergence Strategy of Radio 

Republik Indonesia Bogor in Facing the Digital Era.  Supervised by HADIYANTO. 

 

The development of information and communication technology has resulted 

in changes in people's media consumption patterns. This condition requires 

conventional media such as radio to transform and adapt. This study aims to analyze 

the implementation of media convergence strategies at RRI Bogor. This study uses 

a case study method with a qualitative approach. Data were collected through 

interviews, observations, document studies, and literature studies. The results show 

that RRI Bogor has succeeded in implementing four of the five dimensions of media 

convergence. However, in the ownership dimension, RRI Bogor does not show any 

form of ownership convergence due to RRI's ownership status as a state-owned 

media. Based on the results of the SWOT analysis, it can be seen that the media 

convergence strategy implemented by RRI Bogor is in a position that is quite 

potential for development. 

 

Keyword: swot analysis, media convergence, radio.   
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