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ABSTRAK

EDRIAN ARIZAL FARHAN. Strategi Bauran Promosi untuk Meningkatkan
Brand Awareness Sayur Hidroponik di PT Lembur Hejo Indonesia. Dibimbing oleh
LENI LIDYA.

Penelitian ini bertujuan menganalisis penerapan strategi bauran promosi
serta perubahan kinerja finansial PT Lembur Hejo Indonesia sebelum dan sesudah
strategi diterapkan. Penelitian menggunakan metode deskriptif dengan pendekatan
studi kasus melalui observasi, wawancara, dokumentasi, dan studi literatur. Hasil
penelitian menunjukkan bahwa bauran promosi diterapkan melalui periklanan,
promosi penjualan, penjualan personal, hubungan masyarakat, dan pemasaran
langsung.  Strategi yang paling berkontribusi  terhadap  penjualan
adalah bundling, event, pemasaran langsung melalui tatap muka dan WhatsApp,
serta kerja sama dengan mitra dan instansi. Kerugian perusahaan menurun dari
Rp10.969.661 menjadi Rp1.338.027, sedangkan R/C rasio meningkat dari 0,83
menjadi 0,98. Strategi bauran promosi mampu memperbaiki kinerja usaha, tetapi
usaha belum layak secara finansial karena laba masih negatif dan R/C rasio masih
dibawah 1.

Kata kunci: bauran promosi, brand awareness, hidroponik, R/C rasio, strategi
promosi

ABSTRACT

EDRIAN ARIZAL FARHAN. Promotion Mix Strategy to Enhance Brand
Awareness of Hydroponic Vegetables at PT Lembur Hejo Indonesia. Supervised by
LENI LIDYA.

This study aims to analyze the implementation of the promotion mix
strategy and the changes in the financial performance of PT Lembur Hejo Indonesia
before and after its implementation. The research employed a descriptive case study
approach using observation, interviews, documentation, and a literature review. The
results show that the promotion mix was implemented through advertising, sales
promotion, personal selling, public relations, and direct marketing. Among these,
bundling, events, direct marketing through face to face interaction and WhatsApp,
and collaboration with partners and institutions contributed most significantly to
sales. As a result, the company’s losses decreased from IDR 10.969.661 to IDR
1.338.027, and the R/C ratio increased from 0,83 to 0,98. The promotion mix
strategy improved business performance, however the business is not yet financially
viable, as profits remain negative and the R/C ratio is still below 1.

Keywords: brand awareness, hydroponics, promotional mix, promotion strategy,
R/C ratio



JOAIUN 4dl

gisauopu) Jodog

IS

-

A

e T

= o
o
=
(]
y=
&
2

y uedun8uad ‘e

a
=
[
=
3
om
=
o
ga

Buaday yniun

sijng eAsey ynunjas neje ueideqas yeAueqiadwaw uep ueywnwnduaw Buele|g 'z
‘Apsianiun gd) Jefem dueh ueduguaday ueyidniaw yepy vedgnduad 'q

=
=
w
o
=
1)
o
o
=1
E]
-
=
(i)
=
=%
-
-
3
o
o
]

wz eduel undede ynjuag wejep 1ui s

‘Aysianiun gd

=
32
=]
o
-]
o,
&
=
2
=
1]
=
©
=
)
=
=]
o
=
@
1]
=]
it
w
3
5]
=
=
D
2
@
3
]
=1
&
=
<]
2]
a
=]
o
=
&
o)
=
it
a
=
e}
@
]
-
ol
€
=
]
@
=
=
o
@
ﬂJ_
e
=

Aystanun gd| ueeseisndiag

- W

:'D

¥PH(

dio

b3y
S

—
=
=
%
=
~
)

—
&

3

=.
=

© Hak Cipta milik IPB, tahun 2026
Hak Cipta dilindungi Undang-Undang

Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa
ncantumkan atau menyebutkan sumbernya. Pengutipan hanya untuk
kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penyusunan laporan,
senulisan kritik, atau tinjauan suatu masalah, dan pengutipan tersebut tidak
rugikan kepentingan IPB.

Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya
s ini dalam bentuk apa pun tanpa izin IPB.

5

-~

ANISIQAT )



STRATEGI BAURAN PROMOSI UNTUK MENINGKATKAN BRAND
AWARENESS SAYUR HIDPRONIK DI PT LEMBUR HEJO
INDONESIA

EDRIAN ARIZAL FARHAN

Laporan Proyek Akhir
sebagai salah satu syarat untuk memperoleh gelar
Sarjana Terapan pada
Program Studi Manajemen Agribisnis

MANAJEMEN AGRIBISNIS
SEKOLAH VOKASI
INSTITUT PERTANIAN BOGOR
BOGOR
2026



1, M.SL.

Kuntar

ien

Dr.Ir. W

r:

Laporan Akh

da ujian

1guji pa

Hak cipta milik IPB University Hﬂvw Gwﬂmﬁw@ﬁ@#ﬂu\

Hak Cipta Dilindungi Undang-undang

1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penyusunan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah
b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar IPB University.

—1W CD—<O—-M_ 2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun tanpa izin IPB University. . .
— Bogor Indonesia — Perpustakaan IPB University




gisauopu) Jodog

AusJaAluN gdli

yeAueqiadwaw uep ueywnwniuaw Buele)g g

jn3 eAsey ynunjas neje ueideqas

q wejep 1ui s

wiz1 eduej undede ynjua

SAun gd

‘AJiss

sndiay

anluN gd] ueeel

Aisa

ad ‘yeiw) eAiey ue

‘uesode| ueunsnAu

yejeselw niens ueneful nee Yy uestnuad

~
e
-
x
3
]

A AN

dpsaaanug) go yi vidio yoFv)

e
.
vy
C
=
2
o
o
W
g

Judul Proyek Akhir: Strategi Bauran Promosi untuk Meningkatkan Brand
Awareness Sayur Hidroponik di PT Lembur Hejo Indonesia

Nama ¢ Edrian Arizal Farhan

NIM : J0310211331

Disetujui oleh

Pembimbing:
Ir. Leni Lidya, M.M. P

Diketahui oleh

Ketua Program Studi:
Intani Dewi, S.Pt., M.Sc., M.Si.
NPI. 201811198309142016

Dekan Sekolah Vokasi:
Dr. Ir. Aceng Hidayat, M.T.
NIP. 196607171992031003

Tanggal Ujian: 2 Juli 2026 Tanggal Lulus:



(@Hak cipta milik IPB University Hﬂvw GBW/\@M.M#HV\

Hak Cipta Dilindungi Undang-undang

1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penyusunan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah
b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar IPB University.

—1W —l_:—{m—.qu 2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun tanpa izin IPB University. . .
— Bogor Indonesia — Perpustakaan IPB University




PRAKATA
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