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ABSTRAK 

MUHAMMAD RIZQI MUNAWWAR. Integrasi Data Penjualan Digital Dengan 

SIAPIK Sebagai Upaya Meningkatkan Efektivitas Sistem Informasi Akuntansi 

UMKM. Dibimbing oleh IWAN RISWANDI. 

 

UMKM masih memiliki kendala dalam pengelolaan keuangan dan pemasaran 

digital. Masalah ini juga dihadapi oleh Gendis Pet Shop, dimana pencatatan 

transaksi masih manual di buku tulis keuangan pribadi masih tercampur dengan 

usaha, serta adanya stagnasi penjualan pada platform online. Penelitian ini 

dilaksanakan dengan tujuan untuk menerapkan pencatatan keuangan yang 

terstruktur melalui SIAPIK, mengoptimalkan strategi pemasaran digital untuk 

peningkatan kinerja keuangan usaha dan menilai efektivitas implementasi SIAPIK 

dan digital marketing. Metode yang digunakan adalah penelitian kualitatif 

deskriptif dengan pengumpulan data melalui wawancara, observasi, dan 

dokumentasi. Hasil penelitian menunjukkan bahwa optimalisasi digital marketing 

berhasil membuat adanya satu penjualan online kembali melalui aplikasi Grabmart 

yang sebelumnya sempat stagnan dan memperluas jangkauan pasar lewat 

instagram. Dari sisi keuangan, implementasi SIAPIK berhasil membuat tata Kelola 

keuangan menjadi laporan keuangan dengan standar EMKM yang terdiri dari 

neraca, laba rugi, dan CALK.  

 

Kata kunci: laporan keuangan, pemasaran digital, SAK EMKM. 

 

 

ABSTRACT 

MUHAMMAD RIZQI MUNAWWAR. Integration of Digital Sales Data with 

SIAPIK to Enhance the Effectiveness of Accounting Information Systems for 

MSMEs. Supervised by IWAN RISWANDI. 

 

MSMEs still face challenges in financial management and digital 

marketing. This issue is also experienced by Gendis Pet Shop, where transaction 

recording is still done manually in a notebook, personal finances are mixed with 

business funds, and online sales have stagnated. This study aims to implement 

structured financial record-keeping through SIAPIK, optimize digital marketing 

strategies to improve business financial performance, and evaluate the effectiveness 

of implementing SIAPIK and digital marketing. The method used is a descriptive 

qualitative research approach, with data collected through interviews, observations, 

and documentation. The results show that digital marketing optimization 

successfully generated a new online sale through the Grabmart application—which 

had previously stagnated and expanded market reach through Instagram. On the 

financial side, the implementation of SIAPIK successfully transformed financial 

management into financial statements that comply with EMKM (Micro, Small, and 

Medium Sized Entities) accounting standards, consisting of a balance sheet, an 

income statement, and notes to financial statements (CALK). 

Keywords: digital marketing, financial report, SAK EMKM. 
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