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ABSTRAK 

ANANDA RATU ISMAYA. Perencanaan Paket Wisata Home Industry di Desa 

Wisata Bojongrangkas, Kecamatan Ciampea, Kabupaten Bogor. Dibimbing oleh 

RINI UNTARI 

Desa Wisata Bojongrangkas memiliki potensi wisata berbasis home industry 

berupa kuliner, minuman, dan kerajinan, tetapi belum memiliki paket wisata yang 

terstruktur. Penelitian ini bertujuan mengidentifikasi potensi wisata home industry, 

menganalisis kesiapan pelaku usaha dan pengelola desa, mengkaji motivasi, 

persepsi, dan preferensi pengunjung, serta menyusun paket wisata dan media 

promosinya. Penelitian menggunakan metode mixed methods melalui observasi, 

wawancara semi terstruktur, dan kuesioner. Hasil penelitian menunjukkan enam 

usaha home industry berpotensi dikembangkan sebagai daya tarik wisata edukatif, 

terdiri atas dua usaha makanan, satu usaha minuman, dan tiga usaha kerajinan. 

Pelaku usaha dan pengelola desa memiliki kesiapan tinggi dalam mendukung 

pengembangan paket wisata, sedangkan pengunjung menunjukkan persepsi positif 

serta lebih menyukai aktivitas edukatif dan interaktif. Luaran penelitian berupa 

paket wisata full day "NGULIK" seharga Rp153.000/pax dan half day "SARASA 

Bojongrangkas" seharga Rp110.000/pax yang dipromosikan melalui e-poster dan 

leaflet. 

Kata kunci : Desa Wisata Bojongrangkas, E-poster, Home Industry, Paket Wisata, 

Perencanaan 

ABSTRACT 

ANANDA RATU ISMAYA. Home Industry Tourism Package Planning in 

Bojongrangkas Tourism Village, Ciampea District, Bogor Regency. Supervised by 

RINI UNTARI 

Bojongrangkas Tourism Village has tourism potential based on food, 

beverage, and handicraft home industries but lacks structured tourism packages. 

This study aims to identify home industry tourism resources, analyze the readiness 

of business owners and village managers, examine visitors' motivations, 

perceptions, and preferences, and develop tourism packages with promotional 

media. A mixed methods approach was conducted through observation, semi-

structured interviews, and questionnaires. The findings identified six potential 

home industry attractions consisting of two food businesses, one beverage business, 

and three handicraft businesses. Business owners and village managers 

demonstrated high readiness to support tourism package development, while 

visitors showed positive perceptions and preferred educational and interactive 

activities. The study produced the full-day package "NGULIK" (IDR 

153,000/person) and the half-day package "SARASA Bojongrangkas" (IDR 

110,000/person), promoted through e-posters and leaflets. 

Keywords: Bojongrangkas Tourism Village, E-Poster, Home Industry, Tourism 

Package, Planning 

 



 

 

  



 

RINGKASAN 

ANANDA RATU ISMAYA. Perencanaan Paket Wisata Home Industry di Desa 

Wisata Bojongrangkas, Kecamatan Ciampea, Kabupaten Bogor. Home Industry 

Tourism Package Planning in Bojongrangkas Tourism Village, Ciampea District, 

Bogor Regency. Dibimbing oleh RINI UNTARI 

 

Desa Wisata Bojongrangkas, Kecamatan Ciampea, Kabupaten Bogor 

memiliki berbagai potensi wisata yang dapat dikembangkan, salah satunya melalui 

kegiatan home industry yang mencakup usaha kuliner, minuman, dan kerajinan. 

Potensi tersebut memiliki nilai edukatif dan ekonomi yang dapat dikembangkan 

menjadi daya Tarik wisata, namun pada saat ini belum tersedia paket wisata home 

industry yang terstruktur, sehingga diperlukan perencanaan paket wisata untuk 

mengoptimalkan potensi yang ada sekaligus mendukung peningkatan 

perekonomian Masyarakat. 

Penelitian ini bertujuan untuk mengidentifikasi sumber daya wisata yang 

berpotensi menjadi wisata home industry, menganalisis persepsi serta kesiapan 

pelaku usaha, dan pengelola desa, menganalisis motivasi, persepsi, dan preferensi 

pengunjung, serta menyusun paket wisata beserta media promosinya. Penelitian ini 

menggunakan metode campuran (mixed methods) dengan pengumpulan data 

melalui observasi, wawancara semi terstruktur, dan kuesioner kepada pelaku usaha, 

pengelola desa wisata, dan pengunjung. Data dianalisis secara deskriptif kualitatif 

dan kuantitatif.  

Hasil penelitian menunjukkan bahwa Desa Wisata Bojongrangkas memiliki 

enam potensi home industry yang terdiri atas dua usaha makanan, satu usaha 

minuman, dan tiga usaha kerajinan yang dapat dikembangkan sebagai wisata 

edukatif berbasis pengalaman. Pelaku usaha dan pengelola desa memiliki Tingkat 

kesiapan yang tinggi dalam mendukung pengembangan paket wisata. Pengunjung 

juga menunjukkan persepsi yang sangat positif terhadap pelayanan, keramahan 

masyarakat, dan daya tarik desa, dengan motivasi utama menikmati suasana 

pedesaan yang tenang dan alami. Preferensi pengunjung didominasi oleh aktivitas 

edukatif, interaktif, dan praktik langsung. Potensi daya tarik home industry dan 

pemilihan responden menjadi pertimbangan dalam perencanaan paket wisata dan 

media promosi. Paket wisata home industry yang disusun yaitu paket wisata satu 

hari penuh “NGULIK” dengan harga Rp 153.000 per pax, dan paket wisata 

setengah hari “SARASA Bojongrangkas” dengan harga Rp 110.000 per pax. 

Sebagai pendukung promosi, penelitian ini juga menghasilkan media promosi 

berupa e-poster dan leaflet yang diharapkan dapat membantu pengembangan dan 

pemasaran Desa Wisata Bojongrangkas 

kata kunci : Desa Wisata Bojongrangkas, E-poster, Home Industry, Paket Wisata, 

Perencanaan 
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