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ABSTRAK 

AHMAD FADHILAH. Perancangan Ilustrasi Digital Dua Dimensi Sebagai Media 

Promosi di Nicole's River Park Puncak Bogor. Dibimbing oleh DYAH 

PRABANDARI.  

Nicole's River Park merupakan destinasi wisata di kawasan Puncak Bogor 

yang menghadapi tantangan berupa tingkat interaksi (engagement rate) yang 

rendah pada promosi media sosialnya akibat konten visual yang cenderung 

monoton. Tujuan penelitian ini adalah mengidentifikasi daya tarik wisata, 

mengidentifikasi persepsi dan preferensi wisatawan, dan merancang ilustrasi digital 

sebagai promosi. Penelitian ini menggunakan analisis data kualitatif dan kuantitatif 

melalui observasi, lapangan, wawancara mendalam dengan pihak pengelola, 

penyebaran kuesioner kepada 390 responden. Hasil penelitian menunjukan bahwa 

wahana berkonsep fantasi seperti Deepsea merupakan daya tarik paling diminati 

oleh wisatawan. Analisis preferensi menunjukan bahwa format media ilustrasi 

digital dengan fokus sajian pada daya tarik unggulan saja menjadi sebuah solusi 

untuk menghindari visual clutter. Luaran akhir penelitian ini diwujudkan melalui 

perancangan ilustrasi digital bertema bertema “Dreams of the Deep Ocean” yang 

mengintegrasikan gaya visual kartun dan palet warna deep vibrant bersaturasi 

tinggi pada rasio kanvas 1:1, guna meningkatkan daya pikat visual serta mendorong 

interaksi digital wisatawan di media sosial.  

Kata Kunci : Ilustrasi Digital, Media Promosi, Preferensi, Nicole’s River Park 

ABSTRACT 

AHMAD FADHILAH. The Design of Two-Dimensional Digital Illustrations as 

Promotional Media for Nicole's River Park, Puncak Bogor. Supervised by DYAH 

PRABANDARI. 

Nicole’s River Park is a tourist destination in the Puncak Bogor area facing 

the challenge of a low engagement rate on its social media promotions due to 

monotonous visual content. The primary objective of this research is to identify the 

tourist attractions, analyze tourist perceptions and preferences, and design digital 

illustrations as promotional media. This research utilizes a qualitative and a 

quantitative through field observations, interviews with the management, and the 

distribution of questionnaires to 390 respondents. The results indicate that fantasy-

themed attractions, such as Deepsea, are the most favored by tourists. Furthermore, 

the preference analysis reveals that a digital illustration media format focusing 

solely on featured attractions serves as an effective solution to avoid visual clutter. 

The final output is realized through the design of a digital illustration themed 

“Dreams of the Deep Ocean,” which integrates a cartoon visual style and a high-

saturation deep vibrant color palette on a 1:1 canvas ratio to enhance visual appeal 

and encourage digital interactions from tourists on social media. 

Keywords : Digital Illustration, Preferences, Promotional Media, Nicole’s 

  River Park 

 



  



RINGKASAN 

AHMAD FADHILAH. Perancangan Ilustrasi Digital Dua Dimensi Sebagai Media 

Promosi di Nicole's River Park Puncak Bogor (The Design of Two-Dimensional 

Digital Illustrations as Promotional Media for Nicole's River Park, Puncak Bogor). 

Dibimbing oleh DYAH PRABANDARI.  

Nicole's River Park merupakan destinasi wisata yang berlokasi di kawasan 

Puncak Bogor yang menghadapi tantangan berupa tingkat interaksi (engagement 

rate) yang rendah pada promosi media sosialnya akibat konten visual yang 

cenderung monoton. Nicole’s River Park sepanjang tahun 2025 pada akun 

Instagram resmi tercatat memiliki 143.000 pengikut, namun tingkat interaksinya 

sangat rendah dengan rata-rata di bawah 50 per unggahan. Kesenjangan ini 

mengindikasikan bahwa konten visual berbasis fotografi dan video faktual yang 

digunakan saat ini belum mampu merepresentasikan atmosfer fantasi yang menjadi 

nilai jual utamanya. Penelitian memiliki tujuan untuk mengidentifikasi daya tarik 

wisata di Nicole’s River Park, mengidentifikasi persepsi dan preferensi wisatawan 

terhadap media promosi, serta merancang ilustrasi digital sebagai media promosi 

yang efektif. Penelitian dilakukan pada bulan Januari – April 2026 dengan metode 

pengambilan data yang dilakukan yaitu observasi lapangan, studi literatur, 

wawancara mendalam dengan pihak pengelola, dan penyebaran kuesioner kepada 

390 responden. Data yang dikumpulkan dianalisis menggunakan analisis data 

kuantitatif dan kualitatif, Data kuesioner diolah menggunakan sistem skor skala 

Likert 1-5 untuk menemukan persepsi dan preferensi dominan sebagai dasar 

perancangan ilustrasi. 

Penelitian menunjukan bahwa wahana berkonsep fantasi seperti Deepsea 

merupakan daya tarik yang paling diminati oleh wisatawan dengan skor indeks 

85.4%. Persepsi wisatawan terhadap promosi yang sudah berjalan dinilai cukup 

informatif, namun secara visual masih monoton dan kurang variasi. Konten 

promosi yang paling menarik menurut preferensi wisatawan adalah penggunaan 

format ilustrasi digital bergaya kartun (82.1%) dengan skema warna vibrant 

(81.9%), serta membatasi penyajian visual hanya pada daya tarik unggulan saja 

untuk menghindari penumpukan elemen visual (79.8%). Luaran akhir penelitian ini 

diwujudkan melalui perancangan ilustrasi digital bertema bertema “Dreams of the 

Deep Ocean” yang mengintegrasikan gaya visual kartun dan palet warna deep 

vibrant bersaturasi tinggi pada rasio kanvas 1:1, guna meningkatkan daya pikat 

visual serta mendorong interaksi digital wisatawan di media sosial 
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