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PERNYATAAN MENGENAI LAPORAN AKHIR DAN 

SUMBER INFORMASI SERTA PELIMPAHAN HAK CIPTA 

 

 
 Dengan ini saya menyatakan bahwa laporan akhir dengan judul “Perancangan 

Media Promosi di Resort Labuhan Merak Taman Nasional Baluran Kabupaten 

Situbondo Provinsi Jawa Timur” adalah karya saya dengan arahan dari dosen 

pembimbing dan belum diajukan dalam bentuk apa pun kepada perguruan tinggi 

mana pun. Sumber informasi yang berasal atau dikutip dari karya yang diterbitkan 

maupun tidak diterbitkan dari penulis lain telah disebutkan dalam teks dan 

dicantumkan dalam Daftar Pustaka di bagian akhir laporan akhir ini. 

 Dengan ini saya melimpahkan hak cipta dari karya tulis saya kepada Institut 

Pertanian Bogor. 

Bogor, Juli 2026 

Rahadatul Aisy Nurjannah 

J1402221024 
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ABSTRAK 

RAHADATUL AISY NURJANNAH. Perancangan Media Promosi di Resort 

Labuhan Merak Taman Nasional Baluran Kabupaten Situbondo Provinsi Jawa 

Timur. Dibimbing oleh RINI UNTARI. 

 Tingkat kunjungan yang masih rendah di Labuhan Merak, Taman Nasional 

Baluran menunjukkan perlunya perancangan media promosi digital. Penelitian ini 

bertujuan untuk mengidentifikasi daya tarik wisata, permintaan wisatawan terhadap 

media promosi, serta merancang media promosi wisata berdasarkan permintaan 

wisatawan. Penelitian menggunakan metode mixed method dengan pengumpulan 

data melalui observasi, wawancara, dokumentasi, studi literatur, dan penyebaran 

kuesioner tertutup kepada 100 responden wisatawan dengan teknik purposive 

sampling. Hasil penelitian menunjukkan bahwa daya tarik wisata meliputi pantai, 

savana, hutan mangrove, salt flats, serta flora fauna khas Labuhan Merak. Persepsi 

responden wisatawan tertinggi yaitu media promosi dapat meningkatkan 

ketertarikan untuk berkunjung dan preferensinya menunjukkan bahwa Pantai Sijile 

menjadi daya tarik wisata yang paling diminati. Responden wisatawan lebih tertarik 

pada e-poster dan video sinematik yang menampilkan suasana keindahan kawasan 

wisata dengan informasi yang mudah dipahami serta visual yang jelas dan 

berkualitas melalui Instagram. Hasil perancangan media promosi berupa e-poster 

dan video promosi sinematik dengan tagline “Discover Another Side of Baluran”. 

Kata kunci: daya tarik wisata, Labuhan Merak, media promosi, perancangan 

ABSTRACT 

RAHADATUL AISY NURJANNAH. Design of Promotional Media for Labuhan 

Merak Resort Baluran National Park Situbondo Regency East Java Province. 

Supervised by RINI UNTARI. 

 The low number of tourist visits to Labuhan Merak, Baluran National Park, 

indicates the need for the development of digital promotional media. This study 

aims to identify tourist attractions, determine tourists' demands for promotional 

media, and design tourism promotional media based on tourists' demands. This 

study employed a mixed-method approach. Data were collected through 

observation, interviews, documentation, literature review, and the distribution of 

closed-ended questionnaires to 100 tourist respondents selected using a purposive 

sampling technique. Data were analyzed using qualitative and quantitative 

descriptive methods. The results showed that the tourist attractions include 

beaches, savannas, mangrove forests, salt flats, and the distinctive flora and fauna 

of Labuhan Merak. The highest tourist perception indicated that promotional media 

could increase interest in visiting, while tourist preferences showed that Sijile 

Beach was the most preferred tourist attraction. Tourists were more interested in 

e-posters and cinematic videos that present the beauty of the tourist area through 

easy-to-understand information and clear, high-quality visuals distributed via 

Instagram. The resulting promotional media designs consisted of an e-poster and a 

cinematic promotional video with the tagline “Discover Another Side of Baluran”.  

Keywords: design, Labuhan Merak, promotional media, tourist attractions 
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RINGKASAN 

RAHADATUL AISY NURJANNAH. Perancangan Media Promosi di Resort 

Labuhan Merak Taman Nasional Baluran Kabupaten Situbondo Provinsi Jawa 

Timur (Design of Promotional Media for Labuhan Merak Resort Baluran National 

Park Situbondo Regency East Java Province). Dibimbing oleh RINI UNTARI. 

 Labuhan Merak merupakan salah satu kawasan wisata yang berada di Taman 

Nasional Baluran dengan daya tarik wisata yang beragam. Kawasan ini memiliki 

berbagai bentang alam serta keanekaragaman flora dan fauna yang dapat menjadi 

daya tarik wisata. Tingkat kunjungan wisatawan ke Labuhan Merak masih relatif 

rendah dibandingkan dengan destinasi wisata lain di Taman Nasional Baluran. 

Kondisi tersebut menunjukkan perlunya upaya promosi yang mampu 

memperkenalkan potensi wisata Labuhan Merak kepada masyarakat secara lebih 

luas. Perancangan media promosi yang sesuai dengan kebutuhan dan preferensi 

wisatawan diharapkan dapat meningkatkan ketertarikan wisatawan. 

 Penelitian ini bertujuan untuk mengidentifikasi daya tarik wisata yang terdapat 

di Labuhan Merak, mengetahui permintaan wisatawan terhadap media promosi, 

serta merancang media promosi wisata berdasarkan permintaan wisatawan. 

Penelitian menggunakan metode campuran (mixed method) dengan pengumpulan 

data melalui observasi, wawancara, dokumentasi, dan penyebaran kuesioner 

tertutup kepada 100 responden wisatawan yang dipilih menggunakan teknik 

purposive sampling. Data yang diperoleh dianalisis secara deskriptif kualitatif dan 

kuantitatif. 

 Hasil penelitian menunjukkan bahwa daya tarik wisata Labuhan Merak terdiri 

atas bentang alam, fenomena alam, flora dan fauna. Bentang alam yang ditemukan 

meliputi pesisir pantai, savana, hutan mangrove, dan salt flats, serta fenomena alam 

berupa sunrise dan sunset. Flora yang menjadi daya tarik kawasan meliputi pilang 

dan santigi, sedangkan fauna yang menjadi daya tarik meliputi lutung Jawa dan rusa 

Timor. Keberagaman daya tarik tersebut mendukung berbagai aktivitas wisata 

seperti birdwatching, camping, canoeing, snorkeling, dan safari night. Pantai Sijile 

menjadi daya tarik wisata yang paling diminati berdasarkan preferensi wisatawan. 

Bentuk media promosi yang paling diminati adalah e-poster dan video sinematik 

yang menampilkan suasana serta keindahan kawasan wisata. Responden 

menginginkan media promosi dengan visual yang jelas dan berkualitas serta 

informasi yang mudah dipahami. Platform Instagram menjadi media penyebaran 

yang paling diminati untuk promosi wisata Labuhan Merak.  

 Media promosi yang dihasilkan berupa e-poster dan video promosi sinematik 

berdurasi 1 menit 55 detik dengan tagline “Discover Another Side of Baluran”. 

Konsep tersebut bertujuan memperkuat identitas Labuhan Merak sebagai sisi lain 

kawasan Baluran yang masih alami dan belum banyak diketahui wisatawan. Media 

promosi yang dihasilkan menampilkan keindahan bentang alam, flora, fauna, serta 

aktivitas wisata yang dapat dilakukan di kawasan Labuhan Merak sehingga 

diharapkan mampu meningkatkan minat kunjungan wisatawan.  

Kata kunci: daya tarik wisata, Labuhan Merak, media promosi, perancangan 
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