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ABSTRAK 

FIRJA FATAHILLAH RAMADHAN. Pengembangan Media Promosi Instagram 

Desa Wisata Ciderum, Kecamatan Caringin, Kabupaten Bogor, Jawa Barat. 

Dibimbing oleh RINI UNTARI. 

Desa Wisata Ciderum merupakan destinasi wisata berbasis alam, budaya, 

dan lingkungan yang berpotensi dikembangkan melalui promosi digital. Penelitian 

ini bertujuan mengidentifikasi daya tarik wisata, menganalisis efektivitas Instagram 

sebagai media promosi, merancang content plan Instagram dan brosur berdasarkan 

persepsi dan preferensi pengunjung, serta mengevaluasi hasil rancangan content 

plan. Penelitian dilaksanakan pada 20 Januari sampai 30 April 2026, dengan 

menggunakan metode deskriptif kuantitatif dan kualitatif. Data diperoleh melalui 

observasi, wawancara, dan kuesioner kepada 100 responden menggunakan rumus 

Slovin dengan margin of error 10%, serta 30 responden untuk evaluasi rancangan 

content plan. Efektivitas Instagram dianalisis menggunakan model Awareness, 

Trial, dan Reinforcement (ATR). Hasil penelitian menunjukkan bahwa Desa Wisata 

Ciderum memiliki tujuh daya tarik alam, tiga daya tarik budaya, dan satu daya tarik 

buatan. Aspek awareness dan reinforcement termasuk kategori efektif, sedangkan 

trial cukup efektif. Penelitian menghasilkan content plan Instagram selama tiga 

bulan dalam bentuk reels, carousel, story dan brosur promosi. Evaluasi 

menunjukkan bahwa content plan yang diimplementasikan meningkatkan 

efektivitas Instagram sehingga mendukung promosi Desa Wisata Ciderum secara 

lebih efektif. 

Kata  kunci:  content  plan,   Desa   Wisata   Ciderum,   Instagram,   media  promosi,  

pengembangan 

ABSTRACT 

FIRJA FATAHILLAH RAMADHAN. Development of Instagram Social Media 

as a Promotional Media at Ciderum Tourism Village. Supervised by RINI 

UNTARI. 

Ciderum Tourism Village is a nature, culture, and environment based 

tourism destination with the potential to be developed through digital promotion. 

This study aimed to identify tourism attractions, analyze the effectiveness of 

Instagram as a promotional medium, design an Instagram content plan and 

brochure based on visitors perceptions and preferences, and evaluate the 

implemented content plan. The study was conducted from January 20 to April 30, 

2026, using descriptive quantitative and qualitative methods. Data were collected 

through observation, interviews, and questionnaires administered to 100 

respondents selected using the Slovin formula with a 10% margin of error and 30 

respondents for content plan evaluation. Instagram effectiveness was analyzed 

using the Awareness, Trial, and Reinforcement (ATR) model. The results identified 

seven natural attractions, three cultural attractions, and one man made attraction. 

The study produced a three month Instagram content plan, promotional brochure, 

and demonstrated that the implemented content plan improved Instagram 

effectiveness in supporting the promotion of Ciderum Tourism Village. 

Keywords:  Ciderum   Tourism   Village,   content  plan,   development,   Instagram,  

 promotional media





 

 

 

 

RINGKASAN 

FIRJA FATAHILLAH RAMADHAN. “Pengembangan Media Promosi 

Instagram Desa Wisata Ciderum, Kecamatan Caringin, Kabupaten Bogor, Jawa 

Barat” (Development of Instagram Social Media as a Promotional Media at 

Ciderum Tourism Village). Dibimbing oleh RINI UNTARI. 

Pariwisata berperan dalam meningkatkan ekonomi, kesejahteraan 

masyarakat, dan penguatan identitas lokal. Desa wisata menjadi bentuk 

pengembangan pariwisata berbasis masyarakat yang dapat memberikan manfaat 

ekonomi sekaligus menjaga nilai budaya dan lingkungan. Desa Wisata Ciderum 

memiliki potensi alam, budaya, dan buatan yang dapat dikembangkan sebagai 

destinasi wisata berbasis edukasi dan lingkungan. Potensi tersebut memerlukan 

promosi yang terarah agar lebih dikenal masyarakat. Instagram dipilih sebagai 

media promosi karena mampu menyajikan informasi melalui foto, video, reels, 

carousel dan story secara menarik. Penelitian ini dilakukan untuk mengidentifikasi 

daya tarik wisata, menganalisis efektivitas Instagram sebagai media promosi, 

merancang content plan Instagram dan brosur berdasarkan persepsi dan preferensi 

pengunjung, serta mengevaluasi hasil rancangan content plan berdasarkan 

efektivitas media sosial Instagram di Desa Wisata Ciderum. 

Penelitian ini dilaksanakan di Desa Wisata Ciderum, Kecamatan Caringin, 

Kabupaten Bogor, Jawa Barat, pada 20 Januari sampai 30 April 2026. Metode yang 

digunakan adalah deskriptif kuantitatif dan kualitatif. Data primer diperoleh melalui 

observasi, wawancara, penyebaran kuesioner kepada 100 responden dan juga 

kepada 30 responden untuk mengevaluasi hasil rancangan content plan. Sampel 

ditentukan menggunakan teknik accidental sampling dengan rumus Slovin dan 

tingkat kesalahan 10%. Data kuantitatif dianalisis menggunakan metode 

Awareness, Trial, dan Reinforcement (ATR), serta penilaian persepsi dan preferensi 

pengunjung. Data kualitatif digunakan untuk merumuskan konsep rancangan media 

promosi berdasarkan hasil observasi, wawancara, studi literatur, dan dokumentasi. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa Desa Wisata Ciderum memiliki tujuh 

daya tarik alam, tiga daya tarik budaya, dan satu daya tarik buatan. Penilaian 

efektivitas Instagram menunjukkan bahwa aspek Awareness termasuk kategori 

efektif, Trial termasuk kategori cukup efektif, sedangkan Reinforcement termasuk 

kategori efektif. Preferensi pengunjung menunjukkan minat tinggi terhadap konten 

panorama alam, kuliner tradisional, Taman B2SA, reels, informasi fasilitas, 

kegiatan edukatif, serta konten interaktif. Hasil tersebut menjadi dasar dalam 

penyusunan content plan Instagram selama tiga bulan, dalam bentuk rancangan 

reels, story, carousel, dan brosur promosi. Hasil evaluasi menunjukkan bahwa 

rancangan content plan yang telah diimplementasikan mampu meningkatkan 

efektivitas media sosial Instagram berdasarkan aspek awareness, trial, dan 

reinforcement. Luaran tersebut diharapkan dapat membantu pengelola dalam 

mengembangkan promosi Desa Wisata Ciderum yang lebih terstruktur, informatif, 

menarik, dan sesuai dengan kebutuhan pengunjung. 

Kata  kunci:  model ATR,  persepsi pengunjung,  preferensi pengunjung,  promosi  

 digital
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