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ABSTRAK 

 
ADINDA QOTHRUNNADA. Efektivitas Instagram @kantahkabbogor sebagai 

Media Informasi Pertanahan. Dibimbing oleh SUTISNA RIYANTO. 
 

Penelitian ini membahas efektivitas Instagram @kantahkabbogor1 sebagai 
media informasi pertanahan serta menganalisis hubungan karakteristik individu dan 

terpaan media dengan efektivitas Instagram. Penelitian menggunakan pendekatan 

kuantitatif dengan metode survei. Data penelitian dikumpulkan melalui penyebaran 
kuesioner kepada pengikut akun Instagram @kantahkabbogor1 dan dianalisis 

menggunakan statistik deskriptif dan inferensial. Efektivitas Instagram pada 
penelitian ini diukur menggunakan EPIC Model. Hasil penelitian ini menunjukkan 

bahwa Instagram @kantahkabbogor1 tergolong sangat efektif sebagai media 

informasi pertanahan. Analisis hubungan menunjukkan bahwa terpaan media 
memiliki hubungan positif dan signifikan dengan efektivitas Instagram. Sebaliknya, 

karakteristik individu tidak menunjukkan hubungan yang signifikan dengan 
efektivitas Instagram. Temuan ini menunjukkan bahwa efektivitas Instagram 

sebagai media informasi pertanahan lebih dipengaruhi oleh tingkat terpaan media 

dibandingkan karakteristik individu pengikut. 
 

Kata kunci: Efektivitas Instagram, media informasi, karakteristik individu, terpaan 
media. 

 

 

ABSTRACT 

 
ADINDA QOTHRUNNADA. The Effectiveness of the Instagram Account 
@kantahkabbogor as a Land Information Platform by SUTISNA RIYANTO 

 
This study aimed to analyze the effectiveness of the Instagram account 

@kantahkabbogor1 as a land information medium and to examine the relationship 

between individual characteristics and media exposure and the effectiveness of 
Instagram. The study employed a quantitative approach using a survey method. 

Data were collected through the distribution of questionnaires to followers of the 
@kantahkabbogor1 Instagram account and analyzed using descriptive and 

inferential statistics. The effectiveness of Instagram in this study was measured 

using the EPIC Model. The results indicated that the @kantahkabbogor1 Instagram 
account was highly effective as a land information medium. The relationship 

analysis showed that media exposure had a positive and significant relationship 
with the effectiveness of Instagram. Conversely, individual characteristics did not 

show a significant relationship with Instagram effectiveness. These findings 

indicated that the effectiveness of Instagram as a land information medium was 
more influenced by the level of media exposure than by the individual 

characteristics of followers. 
 

Keywords: The Effectiveness of Instagram, information media, individual 

characteristics, media exposure. 
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