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RINGKASAN 

 
BIANKA DWINANDA LARASATI. Implementasi Continuity Editing dalam 

Produksi Video Company Profile PT Boogie Apparel Indonesia. Implementation of 

Continuity Editing in the Production of PT Boogie Apparel Indonesia’s Company 

Profile Video. Dibimbing oleh RICI TRI HARPIN PRANATA. 

 

Media digital di Indonesia semakin mengalami perkembangan yang pesat. 

Hal tersebut memotivasi penulis untuk mengeksplorasi pemanfaatan media digital 

sebagai salah satu cara untuk melakukan proses penyampaian informasi dalam 

bisnis. Proses penyampaian dengan penggunaan media digital memiliki keunggulan 

yang tinggi dari aspek daya tarik audiens. Penyampaian informasi perusahaan 

melalui media digital menjadi daya tarik penulis melakukan proyek akhir dengan 

memproduksi aspek penyampaian informasi perusahaan melalui video company 

profile. 

Video company profile menggunakan media audio visual seringkali dianggap 

sebagai cara penyampaian informasi perusahaan secara menarik karena dapat 

menampilkan informasi melalui gambar dan suara secara bersamaan. Adanya video 

company profile yang baik memerlukan proses produksi yang terstruktur. Metode 

Villamil-Molina (1997) digunakan dalam proses produksi yang meliputi lima tahap: 

pengembangan konsep, praproduksi, produksi, pascaproduksi, dan distribusi. 

Metode ini digunakan pada penelitian sebelumnya sebagai acuan kerja proyek akhir 

dengan alur yang jelas, sehingga proyek akan berjalan dengan runtut hingga akhir. 

Adapun dalam proses produksi video company profile seringkali ditemukan 

permasalahan berupa perpindahan antar shot yang kurang konsisten sehingga 

mengurangi kenyaman visual bagi audiens. Berdasarkan penelitian sebelumnya, 

bahwa teknik continuity editing berhasil dalam menciptakan unsur kesinambungan 

antar audio dan visual dengan lebih baik. Maka dari itu, proses produksi video 

company profile didukung dengan teknik continuity editing yang terutama 

digunakan dalam proses penyuntingan. Beberapa teknik digunakan dalam 

pengimplementasian teknik continuity editing, yaitu: aturan 180°, shot-reverse 

shot, eyeline match, establishing shot, match on action, point of view, cut in, dan 

cutaway. 

Menghasilkan video company profile PT Boogie Apparel Indonesia yang 

dipublikasikan di YouTube, serta didaftarkan sebagai Hak Kekayaan Intelektual 

(HKI). Pengimplementasian teknik continuity editing pada penyuntingan video 

company profile menghasilkan temuan pembaharuan, bahwa penerapan teknik 

continuity editing terbukti efektif digunakan oleh perusahaan dengan skala business 

to business dalam menyampaikan informasi perusahaan secara lebih menarik dan 

mudah dipahami. Hal tersebut terbukti dari banyaknya respons positif yang muncul 

dari konten yang disebarkan. Hasil Insight yang diambil dari YouTube Studio 

menunjukkan bahwa video company profile PT Boogie Apparel Indonesia mampu 

membantu audiens untuk mengenal lebih jauh terkait informasi perusahaan yang 

teramati antusias melalui kolom komentar dan tingkat impresi yang cukup tinggi.  

Kata kunci:  audio visual, continuity editing, penyuntingan video, video company 

profile, villamil-molina.  
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