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ABSTRAK

MIFTAHUL HUDA. Analisis Preferensi Konsumen Polybag Sebagai Dasar
Perumusan Strategi Pemasaran Produk Polytree. Dibimbing oleh UJANG
SUMARWAN dan KHAIRIYAH KAMILAH.

Polytree merupakan biopolybag berbahan pati dengan inovasi Carbon Dots
sebagai alternatif wadah pembibitan ramah lingkungan, namun penerimaan
pasarnya belum optimal. Penelitian ini bertujuan menganalisis preferensi konsumen
terhadap polybag dan merumuskan strategi pemasaran produk Polytree
menggunakan analisis deskriptif, uji chi-square, dan analisis konjoin. Uji chi-
square menunjukkan perbedaan signifikan antara segmen B2B dan B2C pada
variabel intensitas pembelian, intensitas penggunaan, tempat pembelian, usia, dan
pekerjaan. Analisis konjoin menunjukkan bahwa harga merupakan atribut paling
berpengaruh terhadap preferensi konsumen, diikuti bahan produk, promosi, fungsi
tambahan, daya tahan, dan distribusi. Kombinasi atribut yang paling disukai
konsumen adalah biopolybag berbahan biodegradable, memiliki fungsi tambahan,
daya tahan lebih dari enam bulan, harga rendah, tersedia di Marketplace, dan
dipromosikan melalui edukasi lingkungan. Strategi pemasaran Polytree
direkomendasikan untuk berfokus pada harga kompetitif, promosi edukatif, dan
distribusi melalui Marketplace serta toko pertanian, dengan pendekatan yang
disesuaikan untuk segmen B2B dan B2C.

Kata kunci: biopolybag, preferensi konsumen, strategi pemasaran, Polytree

ABSTRACT

MIFTAHUL HUDA. Consumer Preference Analysis of Polybag as a Basis for
Formulating Marketing Strategies for Polytree Products. Supervised by UJANG
SUMARWAN and KHAIRIYAH KAMILAH.

Polytree is a starch-based biopolybag with Carbon Dots innovation
developed as an environmentally friendly seedling container, yet its market
acceptance remains suboptimal. This study analyzes consumer preferences toward
polybags and formulates a marketing strategy for Polytree using descriptive
analysis, chi-square tests, and conjoint analysis. Chi-square results reveal
significant differences between B2B and B2C segments in purchase frequency,
usage frequency, purchase channel, age, and occupation. Conjoint analysis shows
that price is the most influential attribute, followed by product material, promotion,
additional functions, durability, and distribution. Consumers most prefer a
biodegradable biopolybag with plant growth-stimulating functions, durability
exceeding six months, low price, marketplace availability, and environmental
education-based promotion. Polytree's marketing strategy is recommended to focus
on competitive pricing, educational promotion, and distribution through
marketplaces and agricultural stores, with tailored approaches for B2B and B2C
segments.

Keywords: biopolybag, consumer preference, marketing strategy, Polytree.
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