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RINGKASAN 

AGISNA AFRA. 2025 Strategi Pengembangan Profil Perusahaan berbasis Digital 

sebagai Upaya Penyampaian Informasi Publik Studi Kasus pada Balai Besar 

Perikanan Budidaya Air Tawar Sukabumi. Strategic Development of a Digital 

Company Profile as a Means of Publik Information Delivery Case Study at Balai 

Besar Perikanan Budidaya Air Tawar Sukabumi Sukabumi. Dibimbing oleh BAYU 

SURIAATMAJA SUWANDA dan MULYONO. 

Perkembangan teknologi dan digitalisasi yang semakin pesat membuat 

instansi pemerintah memiliki tantangan untuk terus menyesuaikan diri dalam 

menyampaikan informasi kepada masyarakat secara efektif, efisien, dan menarik. 

Masyarakat saat ini tidak hanya menuntut keterbukaan informasi, tetapi juga 

mengharapkan informasi terbuka disajikan dengan cara yang mudah dipahami, 

ringkas, dan komunikatif. 

Company profile berfungsi sebagai alat komunikasi strategis untuk 

memperkenalkan identitas, layanan, dan capaian instansi. Namun, analisis terhadap 

company profile BBPBAT Sukabumi saat ini menunjukkan keterbatasan yang 

signifikan, meliputi dominasi teks panjang, penggunaan gaya administratif dan 

teknis yang sulit dipahami, serta visual monoton. Kondisi ini menyebabkan 

informasi sulit dipahami dan menghambat efektivitas penyampaian informasi 

publik. 

Penelitian ini bertujuan untuk mendeskripsikan secara komprehensif 

kondisi company profile BBPBAT Sukabumi saat ini, serta merumuskan strategi 

pengembangan company profile untuk penyampaian informasi publik yang lebih 

efektif. Penelitian ini menggunakan pendekatan deskriptif kualitatif dengan metode 

content analysis terhadap company profile. 

Kemudian pembahasan merumuskan strategi pengembangan yang 

berlandaskan pada dua kerangka teori utama yaitu Prinsip Dual-Channel-

Assumption dari Cognitive Theory of Multimedia Learning yang digunakan untuk 

mengoptimalkan pemrosesan informasi kognitif dengan mengintegrasikan isi 

verbal dengan visual yang informatif. Prinsip Desain Komunikasi Visual meliputi 

continuity, balance, contrast, visual hierarchy, dan alignment diterapkan untuk 

menciptakan desain visual yang fungsional dan juga terstruktur. 

Strategi ini diharapkan dapat menghasilkan company profile yang lebih 

komunikatif dan menarik sehingga mampu meningkatkankan pemahaman publik di 

era digital saat ini. 

Kata kunci: ctml, company profile, desain komunikasi visual, informasi publik 
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