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ABSTRAK

PUTRI NOPIANDINI. Perancangan Tata Artistik pada Iklan Ramadhan dan Idul
Fitri PT Pembangunan Perumahan (PP) Tbk. Dibimbing oleh WAHYU BUDI
PRIATNA.

PT Pembangunan dan Perumahan (PP) merupakan sebuah perusahaan Badan
Usaha Milik Negara (BUMN) yang kegiatan usaha intinya bergerak di bidang
sektor konstruksi. PT PP menyadari kebutuhan akan sebuah pembaruan terhadap
citra perusahaan melalui iklan yang memperkenalkan dan menunjukkan citra
perusahaan. Visualisasi pada video iklan berkaitan dengan peran seorang Penata
Artistik dalam merancang visual yang akan dibuat terutama untuk menerjemahkan
naskah dari scriptwriter. Proses perancangan dibuat dengan menggunakan metode
pendekatan teori mise en scene yang membahas elemen-elemen yang terlihat di
dalam sebuah frame. Implementasi dari rancangan ini adalah Iklan Ramadhan dan
Idul Fitri sebagian besar menggunakan setting shot on location, didukung dengan
dummy props yang mendukung naratif iklan agar terfokus pada pesan yang ingin
disampaikan, serta kostum yang menunjukkan identitas insan PP. Hasil
perancangan ini juga menunjukkan bahwa mise en scene berperan sebagai
pendukung unsur naratif dari aspek sinematik yang mampu menyampaikan pesan
dari kedua iklan tersebut melalui objek tidak bergerak dilihat dari segi setting,
properti, wardrobe, dan didukung dengan teori warna.

Kata kunci: Iklan, mise en scene, penata artistik, rancangan

ABSTRACT

PUTRI NOPIANDINI. Artistic Design for Ramadhan and Eid Al-Fitr
Advertisements of PT Pembangunan Perumahan (PP) Tbk. Supervised by WAHYU
BUDI PRIATNA.

PT Pembangunan dan Perumahan (PP) is a State-Owned Enterprise (SEO)
whose core business activities are in the construction sector. PT PP realizes the need
for a renewal of the company's image through advertisements that introduce and
show the company's image. Visualization in the advertising video is related to the
role of an Artistic Director in designing the visuals that will be made, especially to
translate the script from the scriptwriter. The design process is made using the mise
en scene theory approach method which discusses the elements that are visible in a
frame. The implementation of this design is that the Ramadhan and Eid al-Fitr
advertisements mostly use shot on location settings, supported by dummy props
that support the advertising narrative to focus on the message to be conveyed, and
costumes that show the identity of PP personnel. The results of this design also
show that mise en scene plays a role as a supporting element of the narrative from
the cinematic aspect which is able to convey the message of the two advertisements
through non-moving objects seen from the perspective of setting, property,
wardrobe, and supported by color theory.

Keywords: Ads, art director, design, mise en scene
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© Hak Cipta milik IPB, tahun 2024
Hak Cipta dilindungi Undang-Undang

Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa
cantumkan atau menyebutkan sumbernya. Pengutipan hanya untuk
entingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penyusunan laporan,
ulisan kritik, atau tinjauan suatu masalah, dan pengutipan tersebut tidak
ugikan kepentingan IPB.

Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya
s ini dalam bentuk apa pun tanpa izin IPB.
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bulan April 2024 ini ialah “Perancangan Tata Artistik pada Iklan Ramadhan dan
idul Fitri PT Pembangunan Perumahan (PP) Tbk”.

Terima kasih penulis ucapkan kepada pembimbing, Dr. Ir. Wahyu Budi
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tngkapan terima kasih juga disampaikan kepada ibu Angrum selaku orang tua, dan
kakak penulis Ibrahim Sulaeman serta seluruh keluarga yang telah memberikan
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