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ABSTRAK

ROSYIDA HAIFA. Analisis Bahasa Visual Video Iklan Lip cream matte
Maybelline dan Implora. Dibimbing oleh GURUH RAMDANI

Elemen visual memainkan peran penting dalam membentuk persepsi
konsumen melalui iklan, terutama pada era digital saat ini. Analisis bahasa visual
dalam video iklan lip cream matte dari merek Maybelline dan Implora sangat
penting dilakukan untuk mengidentifikasi dan membandingkan penggunaan
elemen visual dalam iklan kedua merek tersebut serta memahami bagaimana
elemen-elemen ini memengaruhi persepsi konsumen. Metode yang digunakan
adalah analisis semiotika berdasarkan teori Ferdinand de Saussure, yang mencakup
analisis sintagmatik dan paradigmatik untuk menguraikan tanda-tanda visual dalam
kedua vide iklan tersebut. Hasil penelitian menunjukkan bahwa Maybelline
menggunakan palet warna gelap dan elemen visual yang mewah untuk menciptakan
kesan eksklusif, sementara Implora menggunakan palet warna cerah dan elemen
visual yang lebih sederhana untuk menonjolkan keceriaan dan kepraktisan.
Perbedaan bahasa visual dalam iklan Maybelline dan Implora mencerminkan
strategi pemasaran yang berbeda, yaitu Maybelline menargetkan konsumen kelas
menengah ke atas, sedangkan Implora menargetkan konsumen kelas menengah ke
bawabh.

Kata-kata kunci: bahasa visual, iklan, implora, maybelline, video iklan

ABSTRACT

ROSYIDA HAIFA. Analysis of the Visual Language in Lip cream matte
Commercials by Maybelline and Implora. Dibimbing oleh GURUH RAMDANI

Visual elements play a crucial role in shaping consumer perception through
advertisements, particularly in the current digital era. The analysis of visual
language in the matte lip cream advertisement videos of Maybelline and Implora is
imperative to identify and compare the use of visual elements in both brands'
advertisements and understand how these elements influence consumer perception.
The method employed is semiotic analysis based on Ferdinand de Saussure's theory,
encompassing syntagmatic and paradigmatic analyses to decode the visual signs in
both advertisement videos. The research findings indicate that Maybelline employs
dark color palettes and luxurious visual elements to create an exclusive impression,
whereas Implora opts for bright color palettes and simpler visual elements to
highlight cheerfulness and practicality. The differences in visual language between
Maybelline and Implora advertisements reflect distinct marketing strategies, with
Maybelline targeting premium consumers and Implora targeting a broader, more
economical consumer base.

Keywords: advertisement, advertisement video, implora, Maybelline, visual
language
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PRAKATA

Puji dan syukur penulis panjatkan kepada Allah subhanaahu wa ta’ala atas
segala karunia-Nya sehingga laporan penelitian yang berjudul “Analisis Bahasa
Visual Video Iklan Lip cream matte Maybelline dan Implora.” Saya menyadari
bahwa masih terdapat kekurangan didalam penulisan penelitian ini. Kritik dan saran
akan sangat membantu dalam memperbaiki penulisan penelitian ini sehingga dapat
bermanfaat bagi para pembacanya.

Penyusunan laporan penelitian ini, tidak lepas dari dukungan berbagai pihak
yang turut membantu baik secara langsung maupun tidak langsung. Ucapan terima
kasih penulis sampaikan kepada kedua orang tua, Ayahanda Moch Saugi dan
Ibunda Soud yang senantiasa telah memberikan dukungan, doa, dan kasih
sayangnya. Ungkapan terima kasih juga penulis sampaikan kepada Guruh Ramdani,
S.Sn., M.Sn selaku dosen pembimbing. Penulis juga mengucapkan terima kasih
kepada Dr. Hudi Santoso S.Sos., M.P selaku ketua program studi, serta seluruh
dosen pada Program Studi Komunikasi Digital dan Media yang telah memberikan
banyak ilmu dan pelajaran yang sangat berharga.

Penulis menyadari bahwa laporan akhir ini tidak lepas dari kekurangan dan
kesalahan serta masih jauh dari kata sempurna. Penulis berharap bahwa laporan
akhir ini dapat bermanfaat untuk pengetahuan dan ilmu-ilmu mengenai dunia
komunikasi bagi para pembaca. Akhir kata penulis mengucapkan terima kasih

Semoga penelitian ilmiah ini bermanfaat bagi pihak yang membutuhkan dan
bagi kemajuan ilmu pengetahuan.

Bogor, Agustus 2024

Rosyida Haifa
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