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ABSTRAK 

 
AISYAH RAMDANI SANTOSO. Analisis Komunikasi Persuasif pada Podcast 

Versus OPRA Entertainment sebagai Media Promosi. Dibimbing oleh ACENG 

HIDAYAT dan ALFI RAHMAWATI. 

 

OPRA Entertainment, bagian dari PT Benings Pratama Group, bekerja sama 

dengan PT Vidio Dot Com untuk mempromosikan Pertaruhan The Series 2 melalui 

Podcast Versus di YouTube. Efektivitas komunikasi persuasif promosi ini rendah 

berdasarkan analisis jangkauan dan keterlibatan YouTube OPRA Entertainment. 

Penelitian ini mengkaji proses komunikasi persuasif dalam Podcast Versus sebagai 

media promosi. Hasilnya menunjukkan bahwa penggunaan tagar yang terbatas dan 

deskripsi video yang kosong mengurangi visibilitas dan daya tarik. Disarankan 

untuk menambah variasi tagar dan deskripsi yang lebih informatif. Hasil tanggapan 

penonton positif, namun ditemukan kritik dan solusi terhadap beberapa aspek 

penyajian. Temuan ini memberikan panduan untuk memperbaiki komunikasi 

persuasif sebagai strategi promosi serial film pada Podcast Versus YouTube OPRA 

Entertainment yang lebih efektif. 

 

Kata kunci: komunikasi persuasif, media promosi, OPRA Entertainment,  

        Podcast Versus, YouTube. 

 

ABSTRACT 

 
AISYAH RAMDANI SANTOSO. Analysis of Persuasive Communication on 

Podcast Versus OPRA Entertainment as a Promotional Media. Supervised by 

ACENG HIDAYAT and ALFI RAHMAWATI. 

 

OPRA Entertainment, part of PT Benings Pratama Group, collaborated with PT 

Vidio Dot Com to promote Pertaruhan The Series 2 through Podcast Versus on 

YouTube. The persuasive communication effectiveness of this promotion is low 

based on analysis of OPRA Entertainment's YouTube reach and engagement. This 

research examines the persuasive communication process in Podcast Versus as a 

promotional medium. The results show that the limited use of hashtags and empty 

video descriptions reduce visibility and appeal. It is recommended to add a variety 

of hashtags and more informative descriptions. The results of audience responses 

were positive, but there were criticisms and solutions to some aspects of the 

presentation. The findings provide guidance to improve persuasive communication 

as a promotional strategy for a more effective movie series on OPRA 

Entertainment's Podcast Versus YouTube. 

 
Keywords: OPRA Entertainment, persuasive communication,   

        Podcast Versus, promotional media, YouTube. 
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