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ABSTRAK

ANANDA SALSA NOVIANDINI. Strategi Perencanaan City Branding Melalui
Konten Digital Video Profile “Bogor Punya Maskot”, Dibimbing oleh BAYU
SURIAATMAJA SUWANDA.

Pada era digital yang semakin berkembang, strategi city branding menjadi hal
yang penting untuk meningkatkan citra dan daya tarik suatu daerah. Strategi City
Branding Kota Bogor Melalui Konten Digital Video Profile ”Bogor Punya
Maskot”, menyoroti pendekatan yang digunakan dalam proyek akhir ini yang
bekerjasama dengan Pemerintah Kota Bogor dalam mempromosikan identitas kota
Bogor melalui penggunaan konten digital, khususnya video profil dengan judul
"Bogor Punya Maskot". Melalui maskot kota Bogor yang disebut "Si Rubo™,
pemerintah bertujuan untuk memperkuat identitas kota dan menarik perhatian
masyarakat serta pengunjung sehingga dapat meningkatkan sektor ekonomi dan
pariwisata di Kota Bogor. Pentingnya strategi city branding dalam konteks digital,
peran maskot sebagai simbol kota, serta tujuan dari konten video profil untuk
meningkatkan kesadaran dan minat terhadap Kota Bogor sebagai tujuan wisata dan
tempat tinggal yang menarik.

Kata kunci: konten digital, maskot kota, merk kota, pemerintah daerah

ABSTRACT

ANANDA SALSA NOVIANDINI. Planning Strategy City Branding Through
Digital Content Video Profile "Bogor Has a Mascot". Supervised by BAYU
SURIAATMAJA SUWANDA.

In the increasingly developing digital era, strategy city branding It is
important to improve the image and attractiveness of an area. With the title Strategy
City Branding Bogor City Through Digital Content Video Profile "Bogor Has a
Mascot", highlights the approach used in this final project in collaboration with the
Bogor City Government in promoting the identity of the city of Bogor through the
use of digital content, especially a profile video with the title "Bogor Has a Mascot".
Through the Bogor city mascot called "'Si Rubo", the government aims to strengthen
the city's identity and attract the attention of the public and visitors so that it can
improve the economic and tourism sectors in Bogor City. The importance of
strategy city branding in a digital context, the role of the mascot as a symbol of the
city, as well as the aim of the profile video content to increase awareness and
interest in the City of Bogor as an attractive tourist destination and place to live.

Keywords: city branding, city mascot, digital content, local government.
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PRAKATA

Alhamdulillah Puji dan Syukur penulis panjatkan atas kehadirat Allah
subhanahu wa ta”ala yang telah melimpahkan rahmat dan hidayah-Nya, sehingga
penulis dapat menyelesaikan Laporan Proyek Akhir yang bekerjasama dengan
Diskominfo Kota Bogor dengan judul Strategi City Branding Kota Bogor dalam
Konten Digital Video Profile “Bogor Punya Maskot”..

Tujuan dari penulisan Laporan Proyek Akhir ini adalah untuk memenuhi
persyaratan kelulusan program studi Komunikasi Digital dan Media Sekolah
Vokasi Institut Pertanian Bogor. Menyadari penyusunan laporan ini tidak terlepas
dari bantuan berbagai pihak, maka pada kesempatan ini penulis menyampaikan
ucapan terima kasih kepada kedua orang tua, Ratu Rani Setiawati dan Irfan Setiaji
yang selalu memberikan doa serta dukungan baik secara moril maupun materil
selama penulis menjalankan studinya di Sekolah Vokasi Institut Pertanian Bogor.
Terima kasih kepada Bayu Suriaatmaja Suwanda, S.l.Kom., M.l.Kom. sebagai
dosen pembimbing yang telah bersedia meluangkan waktunya untuk memberikan
arahan, ilmu serta masukannya sehingga terciptanya laporan ini. Terima kasih
kepada Melyani Filtania S.I.Kom., M.l.Kom selaku pembimbing selama penulis
berada di Diskominfo Kota Bogor, dan juga Hafiedz Ashidiqi dan Tanu Januar
Wijaya selaku Mentor yang telah bersedia memberikan ilmu, arahan, dan masukan
kepada penulis selama pelaksanaan Proyek Akhir ini serta pihak Diskominfo Kota
Bogor yang telah memberikan kesempatan dan pengalaman yang sangat berharga.
Terima Kasih kepada Dr. Hudi Santoso, S.Sos., M.P. selaku Ketua Program Studi
Komunikasi Digital dan Media Sekolah Vokasi IPB Institut Pertanian Bogor.
Terima kasih kepada teman-teman Proyek Akhir “Bogor Punya Maskot”. Semoga
kita dapat meraih cita-cita serta menjadi individu yang bermanfaat bagi diri sendiri
maupun masyarakat. Semoga kekurangan dan kelebihan dalam laporan ini dapat
menjadi pembelajaran. Akhir kata, penulis berharap Laporan Proyek Akhir ini
dapat memberikan manfaat dan ilmu bagi para pembaca. Atas perhatiannya, penulis
ucapkan terima kasih.

Bogor, Juli 2024

Ananda Salsa Noviandini
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