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ABSTRAK 
 
ALFIANSYAH YOGA ARDHIKA. Peran Videografer dalam Membuat Company 

Profile Video di The Jungle Waterpark. Dibimbing oleh VIVIEN FEBRI ASTUTI.  
 
“Peran Videografer dalam Membuat Company Profile Video di The Jungle 

Waterpark” merupakan salah satu judul proyek yang akan ditampilkan di berbagai 
media sosial The Jungle yaitu instagram, youtube, dan tiktok, tetapi hasil video 
yang dibuat akan fokus di youtube karena banyak pengunjung yang mengaksesnya. 
Fokus utama pada company profile video terletak pada objek dan lokasi The Jungle 
yang sedang diliput. Maka dari itu, perlu dipastikan pemilihan teknik pengambilan 
gambar yang pasti agar objek dan keseruan dari The Jungle Waterpark dapat terlihat 
dengan informatif. Proyek ini bertujuan untuk mempraktikan pengambilan gambar 
pada sebuah company profile video yang terdiri dari teknik pergerakan gambar, tipe 
shot, dan angle kamera. Metode pengumpulan data yang dilakukan yaitu dengan 
cara observasi, wawancara dan studi pustaka. Kemudian data dianalisis dengan cara 
reduksi data, penyajian data, uji keabsahan data, serta penarikan kesimpulan dan 
verifikasi. 

 
Kata kunci: company profile, the jungle waterpark, teknik pengambilan gambar 

 
ABSTRACT 

 

ALFIANSYAH YOGA ARDHIKA. The Videographer's Role in Making Company 
Profile Video at The Jungle Waterpark. Supervised by VIVIEN FEBRI ASTUTI.  

 
“The Videographer's Role in Making Company Profile Video at The Jungle 

Waterpark" is one of the project titles that will be displayed on various social media 
at The Jungle, namely Instagram, YouTube and tiktok, but the resulting video will 
focus on YouTube because many visitors access it. The main focus in the company 
profile video is on the objects and locations of The Jungle that are being covered. 
Therefore, it is necessary to ensure that the correct shooting technique is chosen so 
that the objects and excitement of The Jungle Waterpark can be seen informatively. 
This project aims to practice taking pictures on a company profile video which 
consists of image movement techniques, shot types and camera angles. The data 
collection method used was observation, interviews and literature study. Then the 
data is analyzed by means of data reduction, data presentation, data validity testing, 
as well as drawing conclusions and verification. 
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