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ABSTRAK

SALWA PUTRI AWALINA. Analisis Strategi Kreatif Content Creator dalam
Meningkatkan ~ Engagement  Konten  Wisata Kuliner di  Instagram
@K elilingbogor.id. dibimbing oleh HUDI SANTOSO dan MUHAMMAD AL
FARISSY.

Radar Bogor merupakan perusahaan media berita lokal wilayah Bogor yang
juga menyajikan konten wisata kuliner selain konten pemberitaan. Content creator
Keliling Bogor menerapkan strategi kreatif untuk meningkatkan engagement dari
Konten wisata kuliner yang diproduksi. Namun penerapan strategi kreatif tersebut
pada kenyataanya tidak menjamin engagement mengalami peningkatan. Tujuan
dari penelitian ini adalah untuk menganalisis strategi kreatif content creator
Keliling Bogor dalam meningkatkan engagement konten wisata kuliner. Adapun
teknik pengumpulan data pada penelitian ini dilakukan melalui proses wawancara,
observasi, partisipasi aktif, dan studi pustaka. Hasil penelitian ini mengungkapkan
bahwa content creator Keliling Bogor sudah menerapkan lima proses kreatif untuk
mendukung penerapan strategi kreatif yang dilakukan meski terdapat satu proses
kreatif yang tidak secara rutin dilakukan yakni evaluasi. Content creator Keliling
Bogor pun hanya menerapkan tiga dari enam aspek peningkatan engagement media
sosial Instagram.

Kata kunci: Keterlibatan, Konten Wisata Kuliner, Kreator Konten, Media Sosial
Instagram, Strategi Kreatif

ABSTRACT

SALWA PUTRI AWALINA. Analysis of Content Creator Creative Strategies in
Increasing Engagement for Culinary Tourism Content on Instagram
@Kelilingbogor.id. Supervised by HUDI SANTOSO and MUHAMMAD AL
FARISSY.

Radar Bogor was a local news media company in the Bogor area that also featured
culinary tourism content alongside news reporting. The content creator from
Keliling Bogor applied creative strategies to enhance engagement with the culinary
tourism content produced. However, the implementation of these creative strategies
did not necessarily guarantee an increase in engagement. The purpose of this
research was to analyze the creative strategies of the Keliling Bogor content creator
in boosting engagement with culinary tourism content. Data collection techniques
included interviews, observations, active participation, and literature review. The
findings of this research revealed that the Keliling Bogor content creator had
implemented five creative processes to support the application of creative strategies,
although one creative process, namely evaluation, was not consistently performed.
Additionally, the content creator from Keliling Bogor only applied three out of five
aspects for increasing engagement on Instagram social media platforms.

Keyword: Content Creator, Creative Strategy, Engagement, Social Media
Instagram, Culinary Tourism Content.
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PRAKATA

Puji dan syukur penulis panjatkan kepada Allah subhanaahu wa ta’ala atas
segala karunia-Nya sehingga karya ilmiah ini berhasil diselesaikan. Shalawat serta
salam senantiasa tercurah kepada junjungan kita Nabi Muhammad SAW. Penelitian
yang dilaksanakan pada bulan Maret hingga April 2024 ini mengangkat tema
strategi produksi konten, dengan judul penelitian “Analisis Strategi Kreatif Content
Creator dalam Meningkatkan Engagement Konten Wisata Kuliner di Instagram
@XKelilingbogor.id”

Penulisan karya ilmiah ini tidak akan terwujud tanpa dukungan serta bantuan
berbagai pihak yang telah memberikan motivasi, ilmu dan insight positif baru
lainnya. Oleh karena itu, penulis ingin menyampaikan penghargaan yang setinggi-
tingginya kepada :

1.

Allah SWT., yang selalui menyertai dan memberi kemudahan juga
kekuatan untuk melewati semua proses perkuliahan hingga penulisan
karya ilmiah untuk meraih gelar.

. Keluarga tercinta, terutama Ayah dan Mama. Terima kasih banyak atas

segala doa restu dan dukungan baik materi maupun nonmateri.

Kedua adik laki-laki penulis, terutama Dito yang masih berusia 5 tahun.
Terima kasih sudah sabar dan mau mengerti perihal kesibukan kakak yang
membuat waktu bermain bersama Dito menjadi berkurang. Terima kasih
selalu membuat tertawa dan senang disela-sela peningnya membuat
laporan karena tingkah laku Dito yang menggemaskan.

Bapak Dr. Hudi Santoso S.Sos.,M.P dan bapak Muhammad Al Farissy,
S.I.LKom.,M.Sc. selaku dosen pembimbing Semester 8 yang telah
memberikan banyak arahan, saran, dan masukan yang berharga dalam
penulisan karya ilmiah ini.

. Bapak dan Ibu Dosen pengajar Program Studi Komunikasi Digital dan

Media, yang telah memberikan banyak ilmu pengetahuan juga
kesempatan berharga yang menyenangkan.

Pihak PT Bogor Ekspres Media atau Radar Bogor yakni Pak Y osep selaku
Redaktur Lapangan, Kak Erika selaku Redaktur Konten dan key informan
dalam penelitian ini, Kak Amel, Kak Hamidah, Kak Rivaldi, dan Kak
Ardika yang sudah welcome juga berkenan menjadi narasumber penulis.
Teman-teman seperjuangan Angkatan 57, terutama grup bimbingan
"#PakHudiSampaiSTr." dan grup "Bimbingan 57" Pak Faris, yang sudah
jalan beriringan dalam proses mengejar tandatangan dan meraih gelar ini.
Ester Pricilia, Renawaty, Ailsa Kasyfa, Salma Mutia, Benedicta Sinta, dan
Yoga Aria Syuhada, yang selalu mendengarkan keluh kesah penulis,
memberi semangat, serta memberikan jawaban dan masukan yang
bermanfaat ketika penulis bertanya atau meminta saran.

Semoga karya ilmiah ini bermanfaat bagi pihak yang membutuhkan dan bagi
kemajuan ilmu pengetahuan.

Bogor, Mei 2024

Salwa Putri Awalina
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