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ABSTRAK 
 

RUWAIM SYIRAZY. Perancangan Motion graphic sebagai Content Ads 
Instagram PT. Oasis Waters Internasional. Dibimbing oleh AMIRUDDIN SALEH. 
 

PT. Oasis Waters Internasional merupakan perusahaan yang menggunakan 
media sosial Instagram untuk kegiatan promosi. Salah satu upaya untuk 
mendapatkan perhatian dari target audiensnya yakni dengan membuat konten yang 
menarik, salah satunya motion graphic. Motion graphic adalah salah satu jenis 
komunikasi visual yang menggabungkan elemen-elemen dari  desain grafis, 
animasi dan audio untuk menyampaikan pesan secara unik. Komunikasi visual 
dalam bentuk  motion graphic saat ini sudah banyak digunakan oleh beberapa 
perusahaan sebagai konten iklan pada media sosial Instagram, salah satunya yaitu 
PT. Oasis Waters Internasional. Tujuan dari dilaksanakannya project akhir ini yaitu 
menghasilkan storyboard, menjelaskan produksi motion graphic dan menghasilkan 
konten iklan motion graphic. Project akhir dilaksanakan dengan menggunakan teori 
AIDA. Hasil akhir dari project ini yakni menghasilkan dua storyboard ; 
menghasilkan  dua design motion graphic ; menghasilkan dua konten iklan dalam 
bentuk motion graphic dengan isi pesan yang berbeda-beda.  

 
Kata Kunci : aida, konten iklan, motion grafis, media sosial 
 

ABSTRACT	

RUWAIM SYIRAZY. Motion Graphic Design as Content Ads Instagram PT. Oasis 
Waters Internasional. Supervised by AMIRUDDIN SALEH. 
 

PT. Oasis Waters International is a company that uses Instagram social 
media for promotional activities. One of the efforts to get attention from the target 
audience is by creating interesting content, one of which is motion graphics. Motion 
graphic is a type of visual communication that combines elements from graphic 
design, animation and audio to convey a unique message. Visual communication in 
the form of motion graphics is currently widely used by several companies as 
advertising content on Instagram social media, one of which is PT. Oasis Waters 
International. The purpose of this final project is to produce a storyboard, explain 
the production of motion graphics and produce motion graphic advertising content. 
The final project is carried out using the AIDA theory. The final result of this project 
is to produce two storyboards; produce two motion graphic designs; produce two 
advertising content in the form of motion graphics with different message contents. 
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