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RINGKASAN

AZKA AMALIA. Efisiensi Pemasaran dan Pilihan Saluran Pemasaran Karet di
Kabupaten Ogan Ilir Sumatera Selatan. Dibimbing oleh AMZUL RIFIN dan NIA
ROSIANA.

Agribisnis karet memegang peranan penting dalam pembangunan nasional.
Sumatera Selatan menjadi daerah penghasil karet terbesar di Indonesia yaitu
870.966 ton pada tahun 2021. Kabupaten Ogan Ilir menjadi salah satu daerah yang
menyumbang produksi karet yang cukup besar di Sumatera Selatan dengan total
produksi 33.520 ton dengan jumlah petani sebanyak 18.919 KK pada tahun 2021.
sebagian besar petani menjual karet ke pedagang pengumpul karena produksi yang
rendah, jarak dari tempat produksi dan pabrik yang jauh, dan transportasi yang
belum memadai.

Tujuan dari penelitian ini yaitu mengidentifikasi kondisi saluran dan fungsi
lembaga pemasaran karet, menganalisis efisiensi pemasaran Kkaret serta
menganalisis faktor-faktor yang memengaruhi pemilihan saluran pemasaran karet
di Kabupaten Ogan Ilir. Analisis ini digunakan untuk mengidentifikasi efisiensi
lembaga pemasaran dan fungsi-fungsi pemasaran pada setiap lembaga yang terlibat
pada setiap saluran pemasaran di Kabupaten Ogan Ilir. Analisis fungsi pemasaran
bertujuan untuk mengetahui kegiatan dan peran masing-masing dari lembaga
pemasaran. Selain itu analasis kuantitaif juga digunakan pada penelitian ini untuk
menganalisis efisiensi pemasaran karet yaitu dengan marjin pemasaran, farmer’s
share, dan rasio keuntungan terhadap biaya pada setiap lembaga pemasaran.
Saluran pemasaran terbentuk karena adanya kegiatan-kegiatan lembaga pemasaran
mulai dari produsen sampai ke konsumen. Untuk mengetahui saluran mana yang
paling efisien dan variabel apa saja yang perlu ditingkatkan untuk mencapai
efisiensi, dapat menggunakan Data Envelopment Analysis (DEA) dan untuk
melihat faktor-faktor apa saja yang memengaruhi petani dalam memilih saluran
pemasaran dengan mengguankan Uji Kesesuaian Model (Goodness of Fit),
Pengujian Parameter, Uji Wald, Sedangkan untuk melihat faktor-faktor apa saja
yang memengaruhi petani dalam memilih saluran pemasaran karet yaitu dengan
mencari nilai RRR (risk ratio relative).

Hasil penelitian pemasaran karet di Kabupaten Ogan llir terdiri dari tiga
saluran pemasaran dan hasil perhitungan efisiensi pemasaran yang dilakukan
dengan menganalisis marjin pemasaran, farmer’s share, dan rasio keuntungan
terhadap biaya. Berdasarkan kinerja pemasaran dengan pendekatan DEA, bahwa
masing-masing saluran pemasaran secara keseluruhan menunjukkan pemasaran
yang dilakukan petani di Kabupaten Ogan Ilir relatif efisien, di mana saluran
pemasaran karet yang paling efisien adalah saluran 1 yaitu petani-UPPB-pabrik.

Faktor-faktor yang memengaruhi petani dalam memilih saluran pemasaran
karet di Kabupaten Ogan Ilir dipengaruhi oleh ikatan modal, harga, informasi harga,
volume penjualan, musim hujan dan kemarau, dan kualitas bokar.

Kata kunci: data envelopment analysis, efisiensi pemasaran, panel multinomial
logit regression, saluran pemasaran.
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SUMMARY

AZKA AMALIA. Marketing Efficiency and Choice of Rubber Marketing Channels
in Ogan llir Regency, South Sumatra. Supervised by AMZUL RIFIN and NIA
ROSIANA.

Rubber agribusiness plays an important role in national development. South
Sumatra is the largest rubber producing region in Indonesia, namely 870,966 tons
in 2021. Ogan Ilir Regency is one of the regions that contributes quite a large
amount of rubber production in South Sumatra with total production of 33,520 tons
with a total of 18,919 farmers in 2021. Most of them Farmers sell rubber to
collectors because of low production, long distance from production sites and
factories, and inadequate transportation.

The aim of this research is to identify the condition of the channels and
functions of rubber marketing institutions, analyze the efficiency of rubber
marketing and analyze the factors that influence the selection of rubber marketing
channels in Ogan Ilir Regency. This analysis is used to identify the efficiency of
marketing institutions and marketing functions in each institution involved in each
marketing channel in Ogan Ilir Regency. Marketing function analysis aims to
determine the activities and respective roles of marketing institutions. Apart from
that, quantitative analysis is also used in this research to analyze rubber marketing
efficiency, namely marketing margin, farmer's share, and profit to cost ratio at each
marketing institution. Marketing channels are formed due to the activities of
marketing institutions from producers to consumers. To find out which channels
are the most efficient and what variables need to be improved to achieve efficiency,
you can use Data Envelopment Analysis (DEA) and to see what factors influence
choosing marketing channels by using the Model Fit Test (Goodness of Fit),
Parameter Testing, Wald Test, Meanwhile, to see what factors influence farmers in
choosing rubber marketing channels, namely by looking for the RRR (relative risk
ratio) value.

The results of rubber marketing research in Ogan Ilir Regency consist of three
marketing channels and the results of marketing efficiency calculations carried out
by analyzing marketing margins, farmer's share, profit to cost ratio and. Based on
marketing performance using the DEA approach, each marketing channel as a
whole shows that marketing carried out by farmers in Ogan Ilir Regency is
relatively efficient. Where the most efficient rubber marketing channel is channel
1, namely farmers-UPPB-factories. The factors that influence farmers in choosing
rubber marketing channels in Ogan Ilir Regency are influenced by capital ties, price,
price information, sales volume, rainy and dry seasons, and bokar quality.

Keywords:, data envelopment analysis, marketing efficiency, marketing channels
panel multinomial logit regression.
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