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PERNYATAAN MENGENAI LAPORAN PROYEK AKHIR DAN
SUMBER INFORMASI SERTA PELIMPAHAN HAK CIPTA

Dengan ini saya menyatakan bahwa laporan proyek akhir dengan judul
“Efisiensi Pemasaran Produk Susu Sapi di Barokah Farm Kota Bogor Jawa Barat”
adalah karya saya dengan arahan dari dosen pembimbing dan belum diajukan dalam
bentuk apa pun kepada perguruan tinggi mana pun. Sumber informasi yang berasal
atau dikutip dari karya yang diterbitkan maupun tidak diterbitkan dari penulis lain
telah disebutkan dalam teks dan dicantumkan dalam Daftar Pustaka di bagian akhir
laporan akhir ini.

Dengan ini saya melimpahkan hak cipta dari karya tulis saya kepada Institut
Pertanian Bogor.

Bogor, Juni 2024

Risna Yuliani
J1310201046



ABSTRAK

RISNA YULIANI. Efisiensi Pemasaran Produk Susu Sapi di Barokah Farm Kota
Bogor Jawa Barat. Dibimbing oleh INTANI DEWI.

Barokah Farm merupakan perusahaan sapi perah di Kota Bogor. Perusahaan
memiliki permasalahan dalam menetapkan harga jual susu sapi segar karena posisi
tawar perusahaan yang rendah sehingga susu sapi segar dijual dengan harga rendah.
Hal ini memengaruhi efisiensi pemasaran. Tujuan penelitian ini ialah menganalisis
lembaga pemasaran, saluran pemasaran, fungsi-fungsi pemasaran, margin
pemasaran, farmer’s share, rasio keuntungan dan biaya, serta tingkat efisiensi
pemasaran. Penentuan responden perusahaan berdasarkan metode purposive
sampling dan responden lembaga pemasaran yang terlibat berdasarkan metode
snowball sampling. Hasil penelitian menunjukkan bahwa terdapat lima jenis
lembaga pemasaran yakni pedagang pengumpul, pedagang pengecer 1, 2, dan 3,
serta KPS Bogor. Analisis saluran pemasaran menunjukkan bahwa terdapat sebelas
saluran pemasaran. Setiap saluran pemasaran menjalankan fungsi pemasaran
berbeda yang mencakup fungsi pertukaran, fungsi fisik, dan fungsi fasilitas.
Analisis efisiensi pemasaran menunjukkan bahwa saluran pemasaran 3 ialah
saluran pemasaran yang relatif efisien. Skenario efisiensi pemasaran dapat
meningkatkan keuntungan perusahaan yang signifikan.

Kata kunci: efisiensi pemasaran, saluran pemasaran, susu sapi

ABSTRACT

RISNA YULIANI. Marketing Efficiency of Cow's Milk Products at Barokah Farm
in Bogor City West Java. Supervised by INTANI DEWI.

Barokah Farm is a dairy cattle company in Bogor City. The company has
problems in setting the selling price of fresh cow's milk due to its low bargaining
position, resulting in the sale of fresh cow's milk at low prices. This affects
marketing efficiency. The objective of this research is to analyze marketing
institutions, marketing channels, marketing functions, marketing margins, farmer's
share, profit and cost ratios, and the level of marketing efficiency. Determination
of company respondents was based on the purposive sampling method and
marketing institution respondents involved were based on the snowball sampling
method. The results showed that there are five types of marketing institutions,
namely collectors, retailers 1, 2, and 3, and KPS Bogor. The analysis of marketing
channels shows that there are eleven marketing channels. Each marketing channel
carries out different marketing functions covering exchange functions, physical
functions, and facility functions. The analysis of marketing efficiency shows that
marketing channel 3 is the relatively efficient marketing channel. Marketing
efficiency scenarios can significantly increase the company's profits.

Keywords: cow's milk, marketing channels, marketing efficiency
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PRAKATA

Puji dan syukur penulis panjatkan kepada Allah subhanaahu wa ta’ala atas
segala karunia-Nya sehingga karya ilmiah ini berhasil diselesaikan. Tema yang
dipilih dalam pelaksanaan magang yang dilaksanakan sejak 31 Juli 2023 sampai 13
Januari 2024 ini ialah efisiensi pemasaran, dengan judul “Efisiensi Pemasaran
Produk Susu Sapi di Barokah Farm Kota Bogor Jawa Barat”.

Terima kasih penulis ucapkan kepada pembimbing, Ibu Intani Dewi, S.Pt.,
M.Sc., M.Si. yang telah membimbing dan banyak memberi saran. Di samping itu,
penghargaan penulis sampaikan kepada Bapak H. Mahpudin dan seluruh keluarga
dari Barokah Farm yang telah memberi izin magang industri dan telah membantu
selama pengumpulan data. Ungkapan terima kasih juga disampaikan kepada ayah,
ibu, serta seluruh keluarga yang telah memberikan dukungan, doa, dan kasih
sayangnya.

Semoga karya ilmiah ini bermanfaat bagi pihak yang membutuhkan dan bagi
kemajuan ilmu pengetahuan.

Bogor, Juni 2024

Risna Yuliani
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