PENERAPAN TEKNIK PENYUTRADARAAN DALAM PEMBUATAN
IKLAN KOMERSIAL BERBENTUK AUDIO VISUAL
PRODUK PERURI ID

MUHAMMAD ZACKY PRAYUDHA

PROGRAM STUDI KOMUNIKASI DIGITAL DAN MEDIA
SEKOLAH VOKASI
INSTITUT PERTANIAN BOGOR
BOGOR
2024



@Hak cipta milik IPB University H_”wu—w G:H/NGH.MHA.‘M\

Hak Cipta Dilindungi Undang-undang

1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber :
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penyusunan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah
b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar |PB University.

—vw C:_<®—aw_ 2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun tanpa izin IPB University. . .
— Bogor Indonesia — Perpustakaan IPB University



PERNYATAAN MENGENAI LAPORAN AKHIR DAN
SUMBER INFORMASI SERTA PELIMPAHAN HAK CIPTA
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Teknik Penyutradaraan dalam Pembuatan Iklan Komersial Berbentuk Audio Visual
Produk Peruri ID” adalah karya saya dengan arahan dari dosen pembimbing dan
belum diajukan dalam bentuk apa pun kepada perguruan tinggi mana pun. Sumber
informasi yang berasal atau dikutip dari karya yang diterbitkan maupun tidak
diterbitkan dari penulis lain telah disebutkan dalam teks dan dicantumkan dalam
Daftar Pustaka di bagian akhir laporan akhir ini.
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RINGKASAN

MUHAMMAD ZACKY PRAYUDHA. Penerapan Teknik Penyutradaraan dalam
Pembuatan Iklan Komersial Berbentuk Audio Visual Produk Peruri ID (Application
of Directing Techniques in Creating Audio-Visual Commercial Advertisements for
Peruri 1D Products). Dibimbing oleh ABUNG SUPAMA WIJAYA.

New wave marketing menjadi strategi dan taktik konsep pemasaran baru
untuk periklanan di dunia digital dan media sosial. Peruri mengeluarkan produk
Peruri ID pada tahun 2024 sehingga membutuhkan iklan audio visual dengan
format iklan komersial dengan memanfaatkan media lini atas seperti televisi dan
media sosial (Youtube, Instagram, dan Tiktok). Pembuatan iklan komersial yang
efektif memerlukan arahan dari seorang sutradara agar iklan yang dihasilkan sesuai
dengan karakter produk, harapan perusahaan, dan tujuan pemasaran.

Laporan tugas akhir ini bertujuan untuk menguraikan teknik penyutradaraan
yang spesifik dalam produksi video iklan komersial Peruri ID dan menganalisis
iklan tersebut untuk mengukur kelayakan iklan menggunakan model SUPER “A’.
Lokasi proyek akhir dan pengumpulan data untuk mengerjakan laporan hasil
proyek akhir ini dilaksanakan di tiga lokasi yang berbeda yaitu di Perusahaan
Umum Percetakan Uang Republik Indonesia sebagai lokasi untuk berdiskusi dan
pengumpulan informasi, lokasi kedua yaitu di gedung ZETA Sekolah Vokasi IPB
dan lokasi ketiga yaitu di Poliklinik IPB Dramaga Bogor sebagai lokasi pelaksanaan
pengambilan gambar proyek akhir. Jenis data yang digunakan pada laporan ini yaitu
data primer dan sekunder, selain itu juga digunakan instrumen berupa daftar
pertanyaan yang didukung oleh alat penunjang seperti gawai dan laptop. Teknik
pengumpulan data yang digunakan yaitu dengan melakukan observasi, partisipasi
aktif, wawancara, dan studi pustaka.

Temuan dari penulisan ini menunjukan teknik penyutradaraan dalam iklan
menjadi sangat penting untuk memastikan pesan-pesan yang ingin disampaikan
menjadi efektif sesuai dengan karakter produk Peruri ID. Teknik penyutradraan
yang digunakan dalam iklan komersial Peruri ID menggunakan teori yang
dikemukakan oleh Mascelli. Teknik ini meliputi Close up, Camera angle (angle
camera objective, camera angle subjective), Composition (Symmetrical
composition, Asymmetrical composition), Cutting (Cross cutting, continous
cutting), Continuity (Content continuity, Movement continuity, Position continuity,
Sound continuity, Dialogue continuity).

Hasil dari analisis sutradara terhadap iklan komersial Peruri 1D
menggunakan model SUPER ‘A’ menunjukkan bahwa seluruh unsur terdapat
dalam output iklan komersial Peruri ID Simple, Unexpected, Persuasive,
Entertaining, Relevant, dan Acceptable. Oleh karena itu, iklan komersial Peruri ID
dinyatakan telah memenuhi kriteria sebagai iklan yang baik dan efektif.

Kata kunci: Iklan Komersial, Peruri ID, Sutradara, Teknik 5C
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