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Editing Dalam Pembuatan Konten Media Sosial Instagram UMKM Emping 

Jengkol Kampung Labirin” adalah karya saya dengan arahan dari dosen 

pembimbing dan belum diajukan dalam bentuk apa pun kepada perguruan tinggi 

mana pun. Sumber informasi yang berasal atau dikutip dari karya yang diterbitkan 

maupun tidak diterbitkan dari penulis lain telah disebutkan dalam teks dan 

dicantumkan dalam Daftar Pustaka di bagian akhir laporan akhir ini. 

Dengan ini saya melimpahkan hak cipta dari karya tulis saya kepada Institut 

Pertanian Bogor. 
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RINGKASAN 

SURYA PUTRA HARYO YUDANTO. 2024. Teknik Editing dalam Pembuatan 

Konten Media Sosial Instagram UMKM Emping Jengkol Kampung Labirin. 

(Editing Techniques in Creating Instagram Social Media Content of UMKM 

Emping Jengkol Kampung Labirin). Dibimbing oleh ANDRIYONO KILAT ADHI. 

Era teknologi dan informasi saat ini menuntut manusia untuk selalu tahu 

berbagai informasi. Media sosial sebagai sarana informasi menjadi bagian 

terpenting dalam kehidupan manusia. Media sosial merupakan sebuah sarana atau 

wadah yang digunakan untuk mempermudah interkasi antara sesama pengguna dan 

mempunyai sifat komunikasi dua arah, media sosial juga digunakan untuk 

membangun citra diri atau profil seseorang dan juga dapat dimanfaatkan oleh 

perusahaan atau organisasi sebagai media pemasaran.  Salah satu dari banyak Usaha 

Mikro Kecil Menengah (UMKM) di Kota Bogor yang sudah memanfaatkan 

kekuatan media sosial Instagram untuk melakukan penjualan dan mengenalkan 

produk adalah UMKM Emping Jengkol Kampung Labirin. UMKM Emping 

Jengkol sudah melakukan perjalanan bisnis selama tiga generasi namun proses 

pembuatan konten pada konten branding UMKM Emping Jengkol Kampung 

Labirin pada media sosial Instagram dinilai kurang efektif sehingga jumlah 

penonton dan jangkauan akun yang relatif sedikit. Penulisan proyek akhir ini 

menjelaskan peran dari seorang editor yang memiliki peran cukup penting karena 

menjadi penyusun konsep dan ide yang berada pada naskah yang dibuat oleh 

seorang kreatif. Penulisan  Proyek akhir ini bertujuan untuk menjelaskan proses 

editing menggunakan tahapan offline dan online editing menurut Bowen & 

Thompson (2017) yang terdiri dari sembilan tahapan  yaitu Acquistion, 

Organization, Review and Selection, Assembly, Rough Cut, Review and Selection, 

Picture, Finishing, Mastering and Delivery. Menurut Rustan (2020) sebuah media 

digital harus memperhatikan penggunaan tipografi agar bersifat mudah dibaca. 

Selanjutnya melihat perkembangan serta dampak dari proses editing tersebut. Para 

praktiknya, penerapan tahapan offline dan online editing dapat dilaksanakan pada 

proyek akhir ini dan mampu menarik atensi sehingga menaikkan jumlah 

penayangan, like pada jenis konten video maupun poster yang diunggah oleh akun 

Instagram UMKM Emping Jengkol Kampung Labirin. 
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