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ABSTRAK 

 
MAHMUD GEZTHADJ FARHAQ NOOR ALAMSYAH. Analisis Pemasaran 

Sepatu Kulit di Cibaduyut Kota Bandung. Dibimbing oleh Hardiana Widyastuti, 

S.Hut., M.M. 

Sepatu kulit merupakan salah satu bisnis di bidang industri fashion. Tujuan 

penelitian ini adalah menganalisis pemasaran sepatu kulit di Cibaduyut Kota 

Bandung dengan menggunakan pendekatan saluran pemasaran, fungsi pemasaran 

dan lembaga pemasaran. Berdasarkan analisis IFE, Sepatu Cibaduyut berada pada 

posisi internal yang kuat dikarenakan nilai total skor masih di bawah rata-rata 

matriks IFE 2.5 dan berdasarkan analisis EFE diperoleh total skor sebesar 3,01 

yang menunjukan bahwa UKM Sepatu Cibaduyut ada potensi memanfaatkan 

peluang dan mampu mengatisipasi ancaman industrinya. Hasil analisis SWOT 

diperoleh berbagai alternatif strategi yang diolah menggunakan AHP. Hasil 

analisis AHP menunjukkan strategi pemasaran paling dipengaruhi oleh faktor 

UKM (0,496). Aktor yang dominan dalam penyusunan strategi ini adalah 

pengrajin (0,478). Tujuan yang ingin dicapai dalam penerapan strategi ini adalah 

Mempertahankan minat konsumen terhadap sepatu lokal (0,261), Meningkatkan 

keuntungan dan memperluas pasar (0,306), Mempertahankan keberlangsungan 

usaha UKM sepatu kulit (0,294).  

 

Kata kunci : AHP, Efisiensi pemasaran, Industri sepatu kulit, Saluran pemasaran, 

SWOT. 

 



ABSTRACT 

 
MAHMUD GEZTHADJ FARHAQ NOOR ALAMSYAH. Marketing Analysis of 

Leather Footwear in Cibaduyut, Bandung City. Supervised by Hardiana 

Widyastuti, S.Hut., M.M. 

 

Leather footwear are one of the businesses in the fashion industry. The aim 

of this research is to analyze the marketing of leather shoes in Cibaduyut, 

Bandung City using a marketing channel approach, marketing functions and 

marketing institutions. Based on the IFE analysis, Cibaduyut Shoes is in a strong 

internal position because the total score is still below the IFE matrix average of 

2.5 and based on the EFE analysis the total score is 3.01 which shows that the 

Cibaduyut Shoes MSME has the potential to take advantage of opportunities and 

is able to anticipate threats. the industry. The results of the SWOT analysis 

obtained various alternative strategies which were processed using AHP. The 

results of the AHP analysis show that marketing strategy is most influenced by 

MSME factors (0.496). The dominant actor in formulating this strategy is 

craftsmen (0.478). The objectives to be achieved in implementing this strategy are 

maintaining consumer interest in local shoes (0.261), increasing profits and 

expanding the market (0.306), maintaining the sustainability of leather footwear 

MSME businesses (0.294). 

Keywords: AHP, Marketing efficiency, Leather footwear industry, Marketing 

channels, SWOT. 
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