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KESIMPULAN DAN SARAN
Kesimpulan

Karakteristik yang berhubungan dengan keterdedahan iklan sosis adalah jenis
kelamin, pengetahuan gizi, dan uvang saku. Karakteristik yang berhubungan dengan
persepsi iklan sosis adalah tempat tinggal dan jenis kelamin. Perilaku menonton yang
berhubungan dengan keterdedahan iklan sosis adalah frekuensi menonton, sedangkan
peri%,?il%%l menonton yang berhubungan dengan persepsi iklan sosis yaitu waktu
menéﬁon, jenis acara, frekuensi menonton, stasiun televisi, dan cara menonton.

(Y
) Keterdedahan iklan sosis berhubungan dengan citra produk sosis. Persepsi

iklan%osis yang berhubungan dengan citra produk sosis adalah musik dan model
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iklanZ.
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g Saran

E Untuk menarik minat siswa terhadap produk sosis, produsen perlu

-m . . . . . . .
menifigkatkan efektivitas slogan iklan sosis di televisi.
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