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Dengan ini saya menyatakan bahwa skripsi dengan judul “Persepsi
sumen dalam Keputusan Pembelian Minuman Teh Kemasan Siap Minum di
pupaten Tegal” adalah benar karya saya dengan arahan dari komisi pembimbing
belum diajukan dalam bentuk apapun kepada perguruan tinggi manapun.
ber informasi yang berasal atau dikutip dari karya yang diterbitkan maupun
ak diterbitkan dari penulis lain telah disebutkan dalam teks dan dicantumkan
am Daftar Pustaka di bagian akhir skripsi ini.
Dengan ini saya melimpahkan hak cipta karya tulis saya kepada Institut
tanian Bogor.
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ABSTRAK

FINA SILIYYA. Persepsi Konsumen dalam Keputusan Pembelian Produk
Minuman Teh Kemasan Siap Minum di Kabupaten Tegal. Dibimbing oleh Dr.
DIAS INDRASTI, S.TP, MSc.

Moci merupakan tradisi minum teh seduh yang terkenal di Tegal. Kebiasaan
fmoci mulai tergeser dengan banyaknya minuman teh kemasan siap minum yang
iebih praktis. Minuman teh kemasan siap minum memiliki beragam atribut yang
dapat mempengaruhi persepsi konsumen. Penelitian ini bertujuan untuk
mengidentifikasi bentuk minuman teh yang lebih sering dikonsumsi oleh
fnasyarakat Kabupaten Tegal, mengidentifikasi atribut minuman teh kemasan yang
menjadi perhatian utama, dianggap penting, serta berpengaruh dalam keputusan
pgembelian. Metode yang digunakan adalah metode survei dengan purposive
sampling. Data dianalisis dengan uji deskriptif dan chi square. Hasil penelitian
menunjukkan masyarakat Kabupaten Tegal lebih sering mengonsumsi teh seduh
(61,33%) dibandingkan teh kemasan (38,67%). Atribut minuman teh kemasan yang
menjadi perhatian utama adalah rasa dan aroma (38,67%), kehalalan (29,33%), dan
tanggal kadaluwarsa (13,33%). Atribut minuman teh kemasan yang dianggap
sangat penting adalah kehalalan (92,67%), tanggal kadaluwarsa (82,00%), serta
rasa dan aroma (61,33%). Atribut minuman teh kemasan yang berpengaruh
terhadap keputusan pembelian adalah rasa dan aroma (98,67%), tanggal kadaluarsa
(98,00%), dan kehalalan (96,67%). Jenis minuman teh kemasan yang lebih disukai
konsumen adalah teh melati dengan flavour melati, berkemasan botol plastik, dan
merek ABC.

Kata kunci: atribut, konsumen, moci, survei, Tegal, tradisi



ABSTRACT

FINA SILIYYA. Consumer Perceptions in Purchase Decision of Ready-to-Drink
Packaged Tea Drinks in Tegal Regency. Supervised by Dr. DIAS INDRASTI,
S.TP, M.Sc.

Moci is a tradition of drinking brewed tea which is well known in Tegal. The
habit of moci began to be shifted by more practical ready-to-drink tea drinks.
Ready-to-drink packaged tea drinks have various attributes that can affect consumer
perceptions. This study aims to identify the form of drinks that are more frequently
consumed by the people of Tegal Regency, which identifies packaged drinks as the
main concern, is considered important, and influences purchasing decisions. The
method used was a survey method with purposive sampling. Data were analyzed
by descriptive test and chi square. The results showed that the people of Tegal
Regency often consumed brewed tea (61,33%) compared to ready-to drink tea
(38,67%). The attributes of packaged tea drinks that are of major concern are taste
and aroma (38,67%), halalness (29,33%), and expiration date (13,33%). The very
important attributes of packaged tea drinks are halal (92,67%), expiration date
(82,00%), and taste and aroma (61,33%). The attributes of packaged tea drinks that
affect purchasing decisions are taste and aroma (98,67%), expiration date (98,00%),
and halalness (96,67%). Types of packaged tea drinks that prioritize consumers are
jasmine tea with a jasmine flavor, packaged in plastic bottles, and the ABC brand.

Key words: attributes, consumer, moci, survey, Tegal, tradition
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