ANALISIS DAYA SAING EKSPOR NENAS SEGAR INDONESIA

Suprehatin?

Nenas berpotensi menjadi komoditas andalan ekspor Indonesia. Pada
tahun 2000-2004, produksi dan ekspor nenas segar Indonesia terus
mengalami peningkatan, namun proporsi peningkatan diantara keduanya
tidak sebanding. Dilain pihak, peran Indonesia, baik sebagai produsen
maupun eksportir nenas segar di pasar internasional masih kecil.
Penelitian bertujuan untuk mengetahui daya saing ekspor nenas segar
Indonesia berdasarkan pangsa pasar dan menentukan faktor-faktor yang
mempengaruhinya. Data sekunder terdiri dari data time series dan data
cross section serta dianalisis dengan metode regresi data panel.

Daya saing ekspor nenas segar Indonesia berdasarkan pangsa pasarnya
relatif masih kecil dibandingkan produsen dan eksportir nenas segar
lainnya. Tren pangsa pasar ekspor nenas segar Indonesia juga
menunjukkan kecenderungan menurun. Berdasarkan estimasi dengan
regresi data panel, faktor-faktor yang mempengaruhi daya saing ekspor
nenas segar Indonesia adalah volume ekspor nenas segar Indonesia, GDP
per kapita negara pengimpor dan produksi nenas segar dalam negeri.
Peningkatan volume ekspor nenas segar Indonesia dan produksi dalam
negeri akan meningkatkan pangsa pasar ekspor nenas segar Indonesia,
sedangkan peningkatan GDP per kapita negara mengimpor akan
menurunkan pangsa pasar ekspor nenas segar Indonesia.
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