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PASAR IKAN HIGIEFIIS, HIDUP SEGAN MATI TAK MAU ? 

Wawan Oktariza 

1 Pendahnluan 

Tingkat konsumsi ikan penduduk Indonesia pada tahun 2005 hanya 22,76 tcp'kilpitd~hun (Kompas, 2W6) 
Nilai llu berada di bawah standar minimal korlsumsi ikan ywg trl& dilctapkan oleh F A 0  sebesar 26 
kglkapitaltahun. Tingkal konsumsi ikan penduduk Indonesia berada di bawah negara - negara Asia bahkan 
ASEAN Tingkat konsumsi ikan rata-rata per kapita per tahun penduduk Singapura mencapai 70 kg, 
Malaysia 30 kg, Filipina 40 kg, sementam Hong Kong, Taiwan, Korsel berturut-turut sebesar 80 kg, 65 kg, 
dan 60 kg. 

Kelatif rendahnya tingkat konsumsi ikan penduduk Indonesia %lain disebabkan oleh produksi perikanw 
yang masih belum optimal dan rnasih relatif rendahnya kesadaran akan pentingnp gizi prokin hewmi, 
juga diszbubkan oleh h e l m  memadainya ~nfrastruktur pt~unjwg k z g i a h  pemawan huil  perkman di 
dalam negerl. Hingga pembentukan Departemen K e l a u h  d m  Pcr~kman pada akhir tahun 1994, perhatian 
pemerintah masih dipusatkan pa& upaya memn&;ltkan pruddst perikanan atau mmih producer orientcd. 
SrJang pcrhatlan terhadap pclaku plrnwurtm, khususnp dtttr~gkat retailer ahu pengecer masih sangat 
kurwg Padiihal upaya untuk rncn~ngkvtlian konuunisi tkLuu prnduduk Lndonesia juga hams didukung 
dcngan tcrscdianvu sliruna dan prasariuu pe~lulsaran ymg mrmadui, khususnya prasarana pasar bag1 
ptrlagng ikan dan konsumen untuk melakukan transaku~ j udl-bzli kan. 

2 P ~ s a r  ikan higivnir 

Scliima in1 ikttn. yang menjadi satu detugatu pxar  bagt barang atAu prduk 1kIi~y.d di pasar tradisional, 
selalu tlrkeliau sehagai t a p a t  yang hecek. kumuh &in h m y d  );ampah. I4aI ini mengakihatkan konsumen 
umunm)-n Inerasa cnggim untuli rnendatnngi tempat trrsrbut Olrh karma itu sejak tahun 2002 Departemen 
Krliiutw dan Prrkanw mulw m r m k r ~ h n  perhaban wrlus te.rhaL.ap pasar prcduk paikanan di &lam 
nrgeri. P r r h d l l ~ ~  tersebuy dlaujudkarl drrigflllrl pzmbmgunm PLLSP~ km Higicnis (PN) di 26 kola di 
seluruli 1r1dor1zsi;l Nanwi hirlpga awal liihun 2OOri, haru h huah I'III yang hcrnperasi dari 19 PII I ymg 
sudah sele~ai Lonslnll; si pembangunannsa 

Secilru t r u r ~ t ~ s ,  knla y:rs;rr ]kiln h~glenlr (PM) ~nrrupakul srbnuh terminolugl yyw b m .  Schingga mmjedi 
mtniirih kctika ~crm~nolugi PM dipcrkumlkan kcpilda masymakat Kata higienis brasa l  k t a  hygiene 
dalclm hahalid Ingcns yang hrrarll bersih Sehingga Pasar Tkan H i ~ i e n i ~  artinycl addah pasar ikan 
bersih Padiihal surlah msnjhdl qwtu keheruun hhwa knndisi Imgkungan paqm, apapun n m a  pa.w 
tersebut. hon~s selalu hersih Dan tilptls mcnjnga kchcrsihan l~ngkungar! p a w  merupakan tugas utama 
pmngr1ol;l ynsnl, meshpull lcntunga hams didukung 01th para pcngguna pasar tersebut yang terdiri dari 
pedtlgang, kwlsumeli dali penggulla posar Jailmya 

Dalam Iton ekrmoinj hlaqanva pasar dikelolnpokan berdwarkan bmtuk, berdasar tin&;itm d m  bcrdasar 
tujuan P e n F p a a n .  Berdasarkan bcntuknya pasir terbagi atas pasar persaingan sempurnii dari p a w  
persaingiln t l dak  s e m p m  (terdiri dari pasur monopoli, pasar monopsoni, war oligopoh. lian pasar 
oligopsoni) S c h g  b e r h a r  tingkatslnnyu p a w  terdiri dmi pasar lokd, pusar smtral, p a w  nwional dan 
paQr ek.;p>r-impor. Pasiir berdasar tujuan Fnggunaan barlmg atau jam i i d i r i  &ri pasar ecerm dnn p"-w 

grosir. 

U a r ~  pxgclompokan pasar diatas, terutarna berdasarkail tujwn penggunaan barang, maka muqadi 
r,cn,itiyaarl apakah PLH diiujukm untuk pasm ecerm atuu pusar grusir. Pznztslpm ini penting knrenn 
nlct~upcngaruh~ lukasi atau t e m p t  dimatra pasilr tersehut kriida. 

Scharai punbanding dm informasi, di Jepailg terdapat dua hentuk w a r  ikan (JIFRS, 2004). Pertuma. 
Ii-lur ~kan yang terdayat di daerah produksi perikanan, dirnai~a ikan didaratkan dan kemudian dijual dl 
p . m r  terschut Piwar di dacruh prduksi pcrikanm dikclola olch Asosiasi Kopcrasi Pcrikanan attlu Fishrg. 
i . ' t io~ur .a t i t .~  A,r.~ocration (FCA). Kedua, p a w  yang terhpat  di h e r a h  konsumen ikan sqer t i  di kot,i 



.I.okyo, Osaka d m  le~n-lain. P a w  di dyerah konsurnen dlkcloIa oleh Pmeri t ihh Kota setempat P;is~r di 

h e r a h  korlsumcn IrrJ~n d a r ~  pasar grosir dan pasar eceran. 

3 Lukavi p a r  i b n  higieniv 

Tabel 1. Bagaimana konsumen memandang jenis produk-jeni~ toko 

Jais Toko ' 

Panbangunan PM oieh peinerintah xcara umum ditujukan unruk mernfau~l~tasi pedagmg ikan, kunsumen 
dan Ixngguna PIH lairmya melakukan transaksi jual bell produk ikvn di lokasi PD3. Oleh kmcm itu 
pemhangunan PM jugs hilrus memwrhatikan aplpa yang dlbutuhkan oleh para pengguna PM tersebut. 
Sebln t'asilltas PM, faktor pcnting l u ~ m y a  y w ~ g  w g d  Jiperhntikan oleh pedagang i b n  dan konsumen 
adalah lokasi PIH, dimana mcrcku akan rnelakukiln transaksi. J i b  ha1 ini tidak dilakukan maka bisa jadi 
pembangunan sehuah pasar ikan, yang mcgtlh sckalipun, lidak aka1 berhsi l  karcna p e d a g q  dm prrnkll 
tddA inuu hertrnnsaksi di tempat ttrrsehut 

Convenience 

Pcdagiulg &lam incmilih tempat usatla blasotlyn a h n  dipengamhl oleh jenis toko yang akun dtkclulanyu 
(McCdhv iind Pcrruault, 1993) lztlia toLo tcrdir~ dari tiga. Pertama, C:unvetiience Srore yaitu jenir toko 
nyamw karrii,i hi;isanya hrdek:kahn dengan toko lain, Jclcat dengan rumah kot~sut~irti dnn mudah 
menemuk~n harilr~~ Lcdua, Shopping Store yaitu jenis toko ymg munatvarkan harang v:ulg Idrigkap dan 
banyak. Kttlga, Sp~r?al<v Stow yaitu jen~s toko khusus bag1 bonsl~mltn yung herselera t i~~ggi .  
Hill lair1 rdng ~nr~!jadi pert~mbangan ped;ig;lng dalam memill h lokusi hcrlualan arlalah lukasi. Lukasi yirt~g 
btlik dtrn strateg~l; akiui wt~gilt menentukan keberhasilan u u h a .  I'emilrhan ~ n i  akan ditenlukm olch pasar 
sasaran vang ditujit, tlngkat persairignli usaha &II b i a p  yang harus d~keluarkan. Seltlnjutnya penetapen 
lokasi piisi~r j11g.i aka11 rnencntukan strategi pemasuran Fang Irarus dlp~lth olsh seorung pedagang agar 
usahany berhasil. 

Slloppirrg 

Koi1surnt.n clalarri ~ncn~il ih  ternpal brrbcleiijn jugu dipcngsruhi uleh ~ ~ ~ ~ g g o i o n g a r i  j e ~ i s  produk. Dalam 
pdlldmgan konsumen terdapat rmpat J ~ I S  produk, yaitu : 

(1) Produk Nyaman : p r o d ~ h  y n g  dihutuhkan konsumen dm dibcli lllnpil mt-nyrrliakan biirlyllk 
waktu dm upya .  Jrnir produk 1111 terdiri dari bclrangbarang kebuluhiui poLvb (bcrhagai jrnis 
~niikilnan d m  minuman), prolluli dadakan (rokok, majalah &an barang sqcnisnya), pruduk Jamrut 
( jas hujan, roti, payung &I h a n g  sejeilisnyu). 

(2) Produk H e l a n j ~ n  : produk ymg dibanding-bandh~gkm dahulu denptj  prcduk hersaing l a i ~ y a  
.~ebeluim knnsumen t n e m u t u s h ~  prrnhelian. Coritoll pprduk beltinlaan didntaranya perabotan 
rumah tmgga, pakaisn, b lkas ,  t e lev l~ i~  harang pecah heluh dnn lain-1~11. 

13) Pruduk khas : produk ytmg benar-benar diinginkan oleh konsumctl h n  k0nsurn~11 melukukiu~ 
upaya khusus urltuk mwdapakillmyu. Cuntuh produk ini dimhranya perangko (bngi 
p c n g g m  filatcli), mobil tua ( h g l  peljggaimr mobil mtlk), batu akik (bagi penggenlar hatu) 
dal~ lam-lain. 

(4) Froduk tak Dicari : prcduk yang belum diingidan pelanggan potcnsial ilhu ppelunygin bclu~n 
{ah11 &pat membelinyii. Contoh produk 1t11 diantariinya batu nlsan, asuransi jiwu Jan 

Jika membandin&an antam pcrnll~hm jen~s toko oleh perlagang dan pngelompokan jenis produk 01th 
konsutnai, tcrlihat bahwa pcrnil~han jm~s toko oleh para p z h g m g  h ~ u . w y a  memjuk pada cua  brrpkr 
knnsumen tcntang toko. Oleh karena ~tu para pedagang biasanya m g a t  mcmp~rlimbmgkurl sikap 
knnsumerl potensid trrhilhp jmis prdul;  maupun toko yang di ju l  oleh pedagang. Tabel 1 mcnyajikiin 
bagaimma konsumm potunsitll r~iernandang kombinasi jenis toko clan jrnis produk Dari tabel tersebut 
maka seorang pedagang &piit nlcnrntukatl jetlis produk yang a h n  dljnal dan dimana sehaiknya menjual 
prduk tuxhut. 

Nyaman Akan mernbeli semi-barring 
kebutuhan pula t u b  yimg 
rnudah dijangkau 

Ingin ada pilihan barang 
tapi b e d u n  pada toko 
yang mu& dijwgkau 

Menuri pelqanm y a y  
leb~h haik dan atau harga 
lebih murah 

hgin mernbandingkan balk 
produk maupun tokonye 

ltka mzlihat pengelompokan produk dari SISI konsumen maka talihat bah 
dalam kclornpok produk n y m  karena pmduk pabnm merupakan t 
ketltlltlm kclornpok barang kebutufian pokok. Ciri-cui produk nyamal 
dibutukkan konsumen tanpa perlu m a y d a k a n  ballyak waktu dntn upaya 1 

memerlukan banyak I avanm, 3) h g a  ti& mahal; Jan 4) dl beli karma ke 

Khas 

Oleh hens 1tu pruduk perikanan, jika meIihat Tabel 1, dapal dijwl pad 
dengan kelompok konsutnen yang krbzdtl. Bagi sebagian k a r  konsu 
prduk p e r i i  di tuko convenience karena tokonya mudah dqwgkeu 
bwada di dekat h e r a h  konsurnsi atau dekat dengan tempat tinggal konsu 
nvaman. konsumen juga b ~ d m y a  tidak hanya rnembeli satu jenis prod& sa- 
jeiii:: pruduk lain yang dibutuhkannya. 

Scbaglan kecil konsurnen akan memkl i  produh yerikanan dl toko  shop^ 
hang lebih baik d m  aatau harga yang leblh mu& xria pilihan produk van 
d~bandmg-bandingkan. Konsumen ~oko ini umumnya sang memiliki pe 
rhoppmg a h  vwg berlokasi di dekal daerah konsumen namun a& jug 
honsitrnen. Meskipun jariiknya agak jnuli, tztapi konsurnen mau rnenl 
menginginlran pelayamn yatlg baik dm a d q a  p i l h  produk yang lebih b 

Surnbcr . McCarthy and Perrcault (1993). 

Leblh mznyukai produk 
khusus tapi menyukat 
tempat yang mudah 
dijangkau juga 

Sebegian LCLII ~ O I I S U I I ~ E I I  dm rnemhli produk pcnhnan di toko specia 
bersrlew t~nggt Nmun ini kelihatannva hanya a h  untuk toko jenis rum. 
tuko yang rnenjual prduk perikanan sehagaj bahan baku untuk kernur 
Ranyak refluran pang rnenjual berbagai jenis seafood ymg a h  111 ko 
konsumen karma konsurnen rnenyukai prduknya dan mcnydai ienls loko 
mahal dan tetnpatnya rclatifjauh. 

Lebih menyukai produk 
khusus tapi mmih mmcari 
toko yang lengkap juga 

Oleh karena itu berdasarhn cam pmdmg konsmnen tenhng jenis produk ( 
lokasi PPM sebagai berikut : 

( 1 )  Lokasi PIH, jiku PIN dijadiknn pasar cccran, harus dekat dm; 
Artinya PM menjadi conwruence slore. Dan karena konsumen 
herhagai jenis produk lalnnva. Inaka Iokasi PM juga akan lehil 
pasar tradisiunul. 

(2) Lokasi PM, jikil dijdikir~i puhar cccran, hisa agak jauh d& ten 
jenis produk pcnkanan ymy, ditnuarkan hams relatif banyak dm 1 
plus stau yang leblh bag1 komumzn. Dalam konteks ini PM me 
~nungkin juga untuh rnen:ntnqxatkL~11 PM pit& satu l w h i  di seh~  
n i~mr~r l ,~ lAi~~:  konsut~~c.n untuk ~riemhcll harang-harang la~nnya. 






