




ABSTRAK 

Permen adalah produk pangan yang disukai semua orang. Mulai dari anak- 

anak sampai orang dewasa masih mengkonsumsi permen. Salah satu kegiatan 

inovasi baru daiam industri permen adalah pemanfaatan daun sirih sebagai bahan 

dasar pembuatan perinen. Permen yang akan dihasilkan berup permen lolipop sirih 

dengan merk 'LORRI CANDY' yang dapat berperan sehagai Jirnctional 

confectionery dengan kandungan antimikroba dan antioksidan yang tinggi, serta 

harganya yang terjangkau. Untuk menghasilkan permen tersebut maka dilakukan 

beberapa modifikasi baik untuk formulasi maupun bentuk dm cara pemasaran. 

Aroma sirih yang kurang disukai dapat diminimalisasi menggunakan metode destilasi 

dan atau penarnbahan flavor. Selain modifikasi bahan baku, modifikasi bentuk juga 

menjadi target kami. Bentuk yang menarik dan kemasan yang eye catching menjadi 

salah satu pertimbangan konsumsi. Kemudiaan cara pemasaran hams didesain 

sedemikian rupa sehingga bisa menjual produk dengan keunikan khusus ini. 

Pada awal dilakukan serangkaian tes konsumen terhadap formulasi perrnen dan 

di hasilkan suatu formula dasar permen yang disukai oleh konsumen. Kemudian 

dilakukan promosi dan perkenaian tentang permen sirih ke pasar dibarengi dengan 

produksi baik unhk sampel maupun dijual. Kernudian dari tahap-tahap tersebut 

dihasilkan penjualan sebesar Rp. 294.000,OO. biaya total produksi dan pemasaran 

adalah Rp. 1.302.660,6 jadi usaha yang dijalankan masih mengalami kerugian yaitu 

sebesar Rp. 1.008.660,6. ha1 tersebut disebabkan konsumi perrnen tidak sebanyak 

konsumsi makanan pokok sehingga dibutuhkan jangkauan pemasaran yang lebih 

besar untuk dapat membuat usaha ini menguntungkan. Karena itu pengembangan 

bisnis perrnen lollipop sirih ini kurang dapat dilakukan oleh skala industri rumah 

tangga ataupun industri skala kecil. Namun usaha untuk mengangkat sirih sebagai 

bahan pangan hngsional dan melakukan pengenalan pasar mengenai adanya sirih 

yang bisa digunakan untuk pennen sehat dapat merupakan cerminan dari 

keberhasilan permen ini. Tidak dapat dipungkiri usaha-usaha untuk meningkatkan 

penjualan produk dan margin profit besar tidak dapat dil&ukan da lm waktu singkat. 

Untuk itu seiring berjalannya waktu terus dilakukan upaya perbaikan baik produk, 
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