Sesungguhnyva sesudah kesulitan ity ada kemudahan

(Alam Nsvral : 6)

Ak seperti anak Kecil vang berdiri di tepi pantai,
vang sedikit terfibur dengan buriran pasir putil
dan karang vang aku temukan. sedangkan

di depankit terbentang lautan luas vang

tak mungkin aku mampu menvelaminva.
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Pemasaran mempunyai peranan mendistribusikan temak sapi potong dari
sentra produksi ke titik konsumsi. Petani Peternak sebagai produsen selalu
digambarkan sebagai pihak yang lemab dan terkalahkan dalam memasarkan temak
sapi. Oleh karena itu perlu dilakukan penelitian- mengenai pemasaran ternak sapi
potong di KKabupaten Blora Jawa Tengah.

Tujuan penelitian ini yaitu untuk mempelajari saluran pemasaran dan fungsi-
fungsi pemasaran serta mengukur biaya dan marjin pemasaran ternak sapi potong di
Kabupaten Blora.

Data yang dikumpulkan berupa data primer dan data sekunder. Sebanyak 60
responden petani peternak diambil secara sengaja dari empat kecamatan yang
mempunyai jumlah populasi ternak sapi potong dalam kategori besar, sedang dan
kecil serta jaraknya dengan kota kabupaten yang dikatagorikan jauh, sedang dan
dekat. Responden lembaga pemasaran yang diambil secara sengaja yaitu 7 orang
pedagang lokal. 3 orang pedagang regional. 2 orang pedagang besar dan 5 orang
pedagang pemotong.

Hasil penelitian menunjukkan terdapat empat pola saluran pemasaran temak
sapi potong di Kabupaten Blora yaitu : (1) petani peternak -- pedagang lokal --
pedagang pemotong, (2) petani peternak -- pedagang lokal -- pedagang regional --
pedagang pemotong, (3) petani peternak -- pedagang lokal -- pedagang besar, (4)
petani petemak -- pedagang lokal -- pedagang regional -- pedagang besar. 100%
petani petemak responden menjual sapinya kepada pedagang lokal, pedagang lokal
responden sebanyak 50% menjualnya kepada pedagang regional dan masing-masing
sebanyak 25% menjualnya kepada pedagang besar dan pedagang pemotong,
pedagang regional responden sebanyak 25% menjualnya kepada pedagang pemotong
dan sisanya dijual kepada pedagang besar. Sedangkan pedagang pemotong sekaligus
bertindak sebagai pengecer daging.

Fungsi-fingsi pemasaran yang dilakukan petani peternak yaitu penjualan,
pemeliharaan dan informasi pasar. Pedagang lokal melakukan fungsi pembelian,
penjualan, penampungan, pengangkutan, penanggungan resiko, pembiayaan dan
informasi pasar. Pedagang regional melakukan fungsi pembelian, penjualan,
penampungan, pengangkutan, pembiayaan dan informasi pasar. Pedagang besar
melakukan fungsi pembelian, penjualan, penampungan, penganngkutan, pembiayaan
dan informasi pasar, sedangkan pedagang pemotong melakukan fingsi pembelian,



penjualan. penampungan, penyimpanan, pengangkutan dan grading, penanggungan
resiko, pembiayaan dan informasi pasar.

Farmer's share pada saluran 1 adalah 75,29%, pangsa pedagang lokal sebesar
8.99%. sedangkan pangsa pedagang pemotong sebesar 15,72%. Farmer's share pada
saluran T1 sebesar 75,29%, pangsa pedagang lokal sebesar 8,41%, pangsa pedagang
regional sebesar 3,41% dan pangsa pedagang pemotong sebesar 12,95%. Pada saluran
T farmer’s share sebesar 76,99% pangsa pedagang lokal sebesar 9,06% dan pangsa
pedagang besar sebesar 13.95%. Sedangkan pada saluran TV Jarmer’s share sebesar
76.99%, pangsa pedagang lokal sebesar 8,59%, pangsa pedagang regional sebesar
5.23% dan pangsa pedagang besar sebesar 9,19%.

Total biaya pemasaran dan total keuntungan pada saluran I adalah sebesar
Rp 255,56/kg dan Rp 2.429,24/kg schingga total marjin pemasarannya adalah
Rp 2.684.80/kg. Pada sahwan II total biaya pemasaran dan total keuntungannya
sebesar Rp 479.95/kg dan 2.204,85/kg sehingga total marjin pemasaramnya sebesar
Rp 2.684.80/kg. Pada saluran III total biaya pemasaran dan total keuntungan sebesar
Rp 597.18/kg dan 1.847,52/kg sehingga total marjin pemasarannya scbesar
Rp 2.44470/kg. Sedangkan pada saluran IV total biaya pemasaran dan total
keuntungan adalah sebesar Rp 821.57/kg dan Rp 1.623,13/kg sehingga total marjin
pemasarannya sebesar Rp 2.444,70/kg.

Saluran 1 merupakan saluran yang cukup efesien, walaupun besarnya farier's
share tidak lebih besar dari pada besarnya farnier’s share pada saluran lain, namun
rantai pemasaran saluran I cukup pendek dan total biaya pemasaran yang dikeluarkan
pada saluran 1 adalah paling kecil yaitu sebesar Rp 255,56/kg serta total keuntungan
yang diterima cukup besar yaitu sebesar Rp 2.42924/kg.
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