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ABSTRAK

MUHAMMAD ARIFATHUL FIKRI IRWAN. Analisis Strategi Pemasaran
Usaha Mikro Kecil dan Menengah Kelompok Wanita Tani di
Desa Cikarawang, Kabupaten Bogor. Dibimbing oleh EDWARD H. SIREGAR.

Kelompok Wanita Tani adalah UMKM vyang terdiri dari sekumpulan
wanita-wanita yang bergerak dalam bidang pertanian. KWT sebagai salah satu
UMKM vyang bergerak dalam bidang kuliner yang perlu menerapkan strategi
pemasaran yang tepat untuk memenuhi kebutuhan dan tujuan perusahaan. Tujuan
dari penelitian ini adalah : (1) Menganalisis bauran pemasaran yang diterapkan
UMKM Kelompok Wanita Tani. (2) Mengidentifikasi faktor-faktor internal dan
eksternal yang mempengaruhi strategi pemasaran UMKM Kelompok Wanita Tani.
{3) Menganalisis alternatif strategi pemasaran yang diterapkan UMKM Kelompok
Wanita Tani. Jenis dan sumber yang digunakan pada penelitian ini adalah data
primer data sekunder, yang bersifat kualitatif. Alat analisis yang digunakan yaitu
identifikasi fakto internal dan eksternal (IFE dan EFE)), matriks IE, analisis SWOT
dan metode Analythical Hierarchy Process (AHP). Hasil peneltian didapatkan 4
allternatif strategi dengan skor tertitnggi yaitu meningkatkan intensitas promosi
melalui media promosi diikuti strategi diferensiasi produk dengan harga jual
terjangkau, mempertahankan kualitas produk, dan kemitraan kelembagaan dalam
mendukung pengembangan usaha.

Kata kunci: AHP, Analisis SWOT, Matriks IE, UMKM, Strategi Pemasaran
ABSTRACT

MUHAMMAD ARIFATHUL FIKRI IRWAN. Marketing Strategy Analysis
of Small and Medium Micro Business in Tani Woman In Village Cikarawang,
Bogor Regency.Supervised by EDWARD H. SIREGAR

The Women Farmers Group is a MSME consisting of a group of women
engaged in agriculture. KWT as one of the MSME that is engaged in culinary field
needs to implement the right marketing strategy to meet the needs and objectives
of the company. The objectives of this study are: (1)Analyzing marketing mix
applied to the Womens Farmers MSME Group. (2) Identifying internal and external
factors that influence the marketing strategy of the Women Farmers Women's
SMEs. (3) Analyzing alternative marketing strategies applied by the . Women
Farmers' MSMEs. Types and sources used in this study are primary and secondary
data, which is qualitative.. The analytical tools used are identification of internal
and external factors (IFE and EFE), IE matrix, SWOT analysis and Analythical
Hierarchy Process (AHP) methods. The results of the study obtained 4 alternative
strategies with the highest score, it is increasing the intensity of promotion through
promotional media followed by product differentiation strategies with affordable
selling price, maintaining product quality, and institutional partnerships in
supporting business development.

Keywords: AHP, IE Matrix, Marketing Strategy, MSME, SWOT Analysis
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