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ABSTRAK. 
 

Budidaya ikan hias merupakan salah satu usaha agribisnis yang sangat 

potensial di Indonesia. Ini dapat dilihat dari lahan yang digunakan dalam budidaya 

ikan hias in; tidak terbatas hanya di sekitar daerah perairan tapi juga di perkotaan. 

Hasil budidaya ikan hias in; dapat menjadi komoditi ekspor yang bisa menambah 

devisa negara. Makalah ini bertujuan untuk memberikan deskripsi tentang hambatan 

yang dialami o l ~ parah pembudidaya ikan hias, serta solusi alternative yang bisa 

menjadi cara untuk mengatasinya. Dalam perjalanan budidaya ini tidak terlepas dari 

hambatan, baik dari sisi internal maupun eksternal. Begitu jugs yang terjadi pada 

usaha budidaya ikan hias milik Bapak Bowo "Life Fish" yang terletak di Budi Agung, 

Bogor. Usaha ini sudah berorientasi ekspor; namun dalam usaha pengembangannya 

masih banyak menghadapi hambatan, baik itu dari sisi internal maupun eksternal. 

Dari hasil analisis lingkungan internal, ditemukan hambatan yang dihadapi 

pembudidaya ini berupa kurangnya jumlah sumberdaya nzanusia sebagai tenaga 

kerja, nzanajenzen yang tidak terorganisir, penyakit yang menyerang ikan-ikun hias, 

serta sumber modal yang terbatas. Sedangkan dari hasil analisis lingkungai eksterwul 

terdapat beberapa hambatan, yaitu persaingan yang senlakin kefat dengan para 

pembudidqva ikan hias lainnya baik dari dalam mauun luar negeri serta 

perkembangan teknologi. Untuk mengatasi berbagai hambatan yang melanda usaha 

perlu adanya suatu strategi yang dapat memininzumkan hambatan tersebut. Strategi 

tersebut dapat diidentiJ;kasi menggunakan matriks SWOT (Strength, Weakness, 

Opporte~nip,Threats). Ada beberapa strategi yang dapat diterapkan, diantaranya 

adalah: merumuskan visi dun inisi usaha itzl secara ferperinci dun 

spesiJik,meningkatkan kualitas produk ikan hias, menjalin s~ratu kerja sama dengan 

instansi lain, merancang suatz~ sistenz manajemen yang terorganisir dun 

nzemanfaatkan fasilitas teknologi dalam menjalankan usaha penting zintuk 

dila!aanakan, seperti melakukan aktivitas pemasaran melalui nzedia internet untuk 

promosi dan transahi sehingga dalam kegiatan operasionalnya akan lebih terarah 
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PENDAHULUAN 
 

Indonesia adalah  negara  kepulauan yang  ~ n e ~ n i l i kpotensi  besar  dalam 
 
sektor perikanan. Beragam ikan yang bernilai ekonomis tinggi seperti udang, tuna, 





















 


