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PERNYATAAN MENGENAI SKRIPSI DAN
SUMBER INFORMASI SERTA PELIMPAHAN HAK CIPTA

Dengan ini saya menyatakan bahwa skripsi dengan judul “Pengaruh Brand
Campaign dan Brand Awareness di Instagram terhadap Keputusan Pembelian PT
Sewu Segar Nusantara di Jakarta Selatan” adalah karya saya dengan arahan dari
dosen pembimbing dan belum diajukan dalam bentuk apa pun kepada perguruan
tinggi mana pun. Sumber informasi yang berasal atau dikutip dari karya yang
diterbitkan maupun tidak diterbitkan dari penulis lain telah disebutkan dalam teks
dan dicantumkan dalam Daftar Pustaka di bagian akhir skripsi ini.

Dengan ini saya melimpahkan hak cipta dari karya tulis saya kepada Institut
Pertanian Bogor.
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¥ ABSTRAK

RAFIDA LIRIS WAHYUDI. Pengaruh Brand Campaign dan Brand
areness di Instragram terhadap Keputusan Pembelian PT Sewu Segar Nusantara
akarta Selatan. Dibimbing oleh MUSA HUBEIS.

Pemasaran digital memberi peluang bagi perusahaan untuk melakukan
siatan promosi tanpa terhalang oleh tempat, jarak, dan waktu. Tujuan
akukannya penelitian ini yakni menganalisis pengaruh brand campaign dan
nd awareness di media sosial Instagram terhadap keputusan pembelian pada
rek Sunpride milik PT Sewu Segar Nusantara. Data dikumpulkan melalui
>sioner yang diberikan kepada 134 pengguna Instagram dengan usia minimal 18
n berdomisili di Jakarta Selatan dan telah membeli produk Sunpride dalam
ulan terakhir. Teknik sampling yang dipakai adalah teknik purposive sampling
1gan perhitungan memakai rumus Slovin. Data tersebut dianalisis dengan metode
resi linear berganda yang memakai software IBM Statistical Program for Social
ence (SPSS) Statistics 26. Perhitungan menunjukkan brand campaign dan brand
areness berpengaruh secara signifikan dan positif terhadap keputusan pembelian
1gan faktor penjelas 0,666% pada nilai adjusted R>.
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a kunci: Instagram, kampanye merek, kampanye pemasaran, keputusan
nbelian, kesadaran merek, pemasaran media sosial

ABSTRACT

RAFIDA LIRIS WAHYUDI. Influence of Brand Campaign and Brand
areness on Instagram on Purchase Decisions of PT Sewu Segar Nusantara in
th Jakarta. Supervised by MUSA HUBEIS.

Digital marketing provides opportunities for companies to carry out
motional activities without being hindered by place, distance, and time. The
pose of this research is to analyze the influence of brand campaign and brand
areness on social media Instagram on purchasing decisions on the Sunpride
nd owned by PT Sewu Segar Nusantara. Data was collected through a
>stionnaire given to 134 Instagram users with a minimum age of 18 years
iciled in South Jakarta and who have purchased Sunpride products in the past
nth. The sampling technique used is a purposive sampling technique with
ulations using the Slovin formula. The data were analyzed using the multiple
car regression method using IBM Statistical Program for Social Science (SPSS)
tistics 26 software. The calculation shows that brand campaign and brand
areness have a significant and positive effect on purchasing decisions with an
lanatory factor of 0.666% on the adjusted R? value.

ords: brand awareness, brand campaign, Instagram, marketing campaign,
firchase decision, social media marketing
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PRAKATA

Puji serta syukur saya haturkan pada Allah SWT untuk seluruh berkat serta

karunia-Nya sehingga saya mampu menyelesaikan karya ilmiah berjudul
“Pengaruh Brand Campaign dan Brand Awareness di Instagram terhadap
Keputusan Pembelian PT Sewu Segar Nusantara di Jakarta Selatan”.

Segala ucapan terima kasih saya kepada pihak yang berjasa atas penelitian

ini:

Prof. Dr. Ir. H. Musa Hubeis, M.S. Dipl. Ing., DEA, selaku dosen
pembimbing skripsi saya yang telah membimbing, memberi saran dan
arahan untuk kelancaran proses penelitian ini.

Dr. rer. pol. Heti Mulyati S.T.P., M.T. dan Rindang Matoati, S.E., M.Sc.
selaku dosen penguji yang telah memberikan arahan, saran serta kritikan
yang membangun.

Pembimbing akademik, moderator seminar, dan penguji luar komisi
pembimbing, yang telah membantu kelancaran proses penelitian.

Ibu Luthfiany Azwawie dan Mas Igbal Fitra Hanief, selaku tim departemen
marketing PT Sewu Segar Nusantara yang telah memberi izin penelitian,
memberi arahan, dan juga ilmu terkait pemasaran digital sehingga
memperlancar proses pengumpulan dan pemrosesan data.

Sekar, Marisa, Dila, Nisrina, Arfina, Lia, Vanessa dan juga teman-teman
lain yang tidak disebutkan, yang telah memberi banyak dukungan,
perhatian, pengalaman dan juga ilmu yg dimiliki untuk membantu
memperlancar proses penelitian.

Mama, Papa, Mbak Salsa dan Mas Rizki yang sudah memberi banyak
dukungan, perhatian, waktu dan juga kasih sayangnya.

Kami berharap karya ilmiah ini dapat membantu pihak-pihak yang

memerlukan serta membantu kemajuan ilmu pengetahuan.

Bogor, Oktober 2022

Rafida Liris Wahyudi
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